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A economia das crencas e o Estado:
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Resumeo: Uma vez que dentro de uma economia das crencas o discurso pode ser
pensado enquanto um bem simbdlico e estabelecer distingdes sociais, pode-se
projetar as possibilidades simbdlicas a partir da circulacdo de discursos
informativos em momentos que dizem respeito a participacdo popular junto a
questdoes do ambito politico em nosso pais como, por exemplo, plebiscitos e
eleicdes. Essa situacdo nos permite colocar a seguinte questdo: qual a
importancia, tendo em vista a eficacia das trocas simbdlicas, da relagdo entre o
mercado simbolico da informacdo e o espaco de disputa pelo poder politico no
Estado Nacional? Nossa hipdtese é que essa relacdo, no limite, pode tocar
questdes sobre legitimacdo e deslegitimacao da figura de candidatos em um
contexto de disputa eleitoral, levando em consideracdo que nesse momento a
propria imagem do candidato é transformada em um bem simbdlico que, a
exemplo dos discursos, pode ser legitimada e valorizada simbolicamente pelas
disposicdes estabelecidas por um mercado simbélico como o da informacao.

Palavras-chaves Mercado simbdlico; Economia da crenca; Estado; Midia;
Politica.

Abstract:s Once within an economy of beliefs the speech can be thought of as
coin symbolic, establishing social distinctions, we can project the possibilities
of what can be established symbolically through the circulation of informative
speech in moments concerning the popular participation at issues of the
political arena in our country, for example, referendums and elections. This
situation allows us to an the question: what is the importance, in view of the
effectiveness of symbolic exchanges, gives relationship between the symbolic
information market and the struggle for political power in the nation state? Our
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hypothesis is that this relationship, ultimately, can touching on questions about
legitimacy and illegitimacy of the figure of candidates in a context of electoral
dispute, taking account what at this point the candidate's own image is
transformed into a symbolic asset that, like the speeches, can be legitimized and
valued symbolically by the provisions established by a symbolic market as the
information market.

Keywords: Symbolic Market; Economy of the belief; State; Media; Policy.

1. Introdugao

Este artigo tem como objetivo construir uma reflexdo sobre as relacoes
contemporaneas desenvolvidas entre as esferas do Estado e do mercado a partir
de algumas das caracteristicas do que chamamos de mercado simbdlico da
informacao a partir da teoria de Pierre Bourdieu. Para isso pensaremos sobre as
relacdes estabelecidas entre este mercado simbdlico e as dinamicas de
organizacdo do Estado Nacional, analisando empiricamente parte da produgdo
discursiva do universo midiatico nacional, entendo os meios de comunica¢do
enquanto agentes do mercado simbolico da informacao.

Tendo em vista que dentro de uma economia simbolica o discurso pode
ser pensado como um bem capaz de estabelecer distingdes sociais nos contextos
pelos quais circula, acreditamos poder formular questdes sobre a relacdo destes
bens e as dindmicas de organizacdo do Estado Nacional, principalmente em
momentos que dizem respeito a participagdo popular. Questdes como, por
exemplo, qual a importancia deste mercado simbélico da informacgdo para
organizacdo do Estado, tendo em vista a eficacia das trocas simbolicas, em
plebiscitos e as elei¢cdes?

Dessa forma, na busca de elucidar nossa questdo, iremos analisar aqui
parte da producao discursiva dos periddicos Veja e Carta Capital veiculada de
fevereiro a junho do ano eleitoral de 2010. Nossa hipotese é de que esse
mercado simbdlico se faz importante para organizacdo do Estado Nacional

quando pensamos sobre as questdes de legitimacdo e deslegitimacdo da figura
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de candidatos em um contexto de disputa eleitoral, uma vez que, em nossa
leitura, nesse momento a propria imagem dos candidatos é transformada em
um bem simbélico que pode ser legitimado ou deslegitimado simbolicamente
pelas disposicdes estabelecidas por um mercado simboélico como o da
informacao.

Assim com a expectativa de contribuir para o alargamento das andlises
acerca das relagdes entre as economias simbdlicas e a organiza¢do do Estado
Nacional, a seguir apresentamos uma reflexao sobre algumas das singularidades
valorativas do mercado das trocas linguisticas, mercado este que possui
estruturas e disposi¢des proprias que nos permitem visualizar a multiplicidade
dos capitais e bens dentro de uma economia simbodlica. Neste sentido,
acreditamos ser importante, primeiro, buscar compreender a ideia de economia
simbolica, para em seguida pensarmos sobre as relacdes destes mercados junto

a organizacdo do Estado Nacional contemporaneos.

3. O mercado simbélico da informagéo:s a economia das crengas e o poder

Neste trabalho pensaremos a ideia de economia simbélica tendo por base
a teoria de Pierre Bourdieu. Teoria que retoma a discussao sobre reciprocidade
da escola francesa de antropologia, principalmente os estudos de Marcel Mauss
e Claude Lévi-Strauss sobre a economia da dadiva, para acrescentar a essa
tradicdo teorica a variavel do tempo entre a dadiva oferecida e sua obrigatdria
retribuicdao. A partir desta variavel, Bourdieu estabelece o que seriam algumas
das propriedades caracteristicas da economia das trocas simbdlicas, segundo o

autor:

Quando esquecemos que quem da e quem recebe estdo preparados e
inclinados, por todo um trabalho de socializagdo, a entrar sem
intencdo nem calculo de lucro na troca generosa, cuja logica se impde
a eles objetivamente podemos concluir que a dadiva gratuita nao
existe, ou que é impossivel, jA que sé6 podemos imaginar os dois
agentes como calculistas, tendo como projeto subjetivo fazer o que
fazem objetivamente, de acordo com o modelo 1évi-straussiano, isto é,
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uma troca que obedece a légica da reciprocidade (Bourdieu, 1996, p.
161).

Como podemos ver a ideia de economia simbdlica tal qual trabalhada
pelo autor tem por caracteristica relacdes sociais que estabelecem
objetivamente as disposicdes necessarias para que os agentes que dela fazem
parte possam desenvolver uma possivel agencia particular expressa, muitas
vezes, por um ato de desinteresse. “Cada campo, ao se reproduzir, produz uma
forma de interesse que, do ponto de vista de um outro campo, pode parecer
desinteresse” (Bourdieu, 1996, p. 149).

Simbolicamente este desinteresse representa um interesse proprio ao
mercado simboélico a que pertence sendo responsavel por garantir a circulacdo
dos bens e dos capitais que sdo proprios a uma economia simbdlica, ou seja,
esse desinteresse é responsavel por garantir a légica de funcionamento e
perpetuacdo do mercado simbdlico em que se encontra.

Nesse sentido, é correto dizer que o mercado das trocas simbdlicas opera
através de um capital particular, que resulta diretamente das relacdes de
conhecimento e reconhecimento construidas em um contexto simbdlico
especifico. Assim temos que a economia simboélica se estrutura a partir de
relacdes de trocas que especificamente apresentam como premissa a condigdo
de que os agentes que as realizam compartilhem do mesmo universo simbdlico,
uma vez que sua légica de funcionamento e de reproducao “supde atos de
conhecimento e reconhecimento, atos cognitivos por parte daqueles que sdo
seus destinatarios. Para que uma troca simbolica funcione, é preciso que ambas
as partes tenham categorias de percepcdo e de avaliacdo idénticas” (Bourdieu,
1996, p 168).

Este capital particular é chamado de capital simbdlico e pode ser
representado objetivamente por “uma propriedade qualquer - forca fisica,

riqueza, valor de guerreiro - que, percebida pelos agentes sociais dotados das
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categorias de percepcdo e de avaliacao que lhes permitem percebé-la, conhecé-
la e reconhecé-la, torna-se simbolicamente eficiente” (Bourdieu, 1996, p 170).

Logo podemos dizer que a economia simbdlica pensada por Bourdieu se
desenvolve através de mercados estabelecidos e mantidos por uma logica que
pressupOe a “existéncia de agentes sociais constituidos em seus modos de
pensar, de tal modo que conhecam e reconhecam o que lhes é proposto, e
creiam nisso. Isto é em certos casos, rendam-lhe obediéncia e submissio”
(Bourdieu, 1996, p 173).

E é pensando nesta logica caracteristica do funcionamento de seus
mercados que a economia simbdlica pode ser também entendida como uma
economia das crencas, uma vez que reproducdo de seus mercados esta
diretamente ligada a um conjunto de relacdes de crenca que produzem e
reproduzem as condi¢cdes de legitimacdo dos bens e dos capitais que nela
circulam.

Pensaremos agora sobre a nog¢do de mercado simbdlico das trocas
linguisticas tal qual apresentada por Bourdieu, lembrando que nosso objetivo é
estabelecer uma reflexao sobre os usos dos discursos enquanto bens simbélicos
e sua relagdo com as dinamicas de organizacao do Estado Nacional. De inicio se
faz necessario destacar que o mercado das trocas linguisticas é estruturado e se
estrutura a partir de “um trabalho de socializagdo necessario para produzir
agentes dotados de esquemas de percepcdo e avaliacdo que lhe fardo perceber
as injungdes inscritas em uma situagdo, ou em um discurso, e obedecé-las”
(Bourdieu, 1996, p. 171).

Também € importante destacar que a ideia de mercado aqui esta sendo
entendida como um contexto social de disputas constantes por prestigio e
poder, que perpassam e estruturam todas as disposi¢des valorativas, ou melhor,
todas as disposicdes de legitimacdo e de uso dos capitais e dos bens que
circulam dentro desse sistema de troca entendido por economia simbédlica.

Lembrando que “ndo falamos a qualquer um, qualquer um ndo ‘toma’ a palavra:
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o discurso supde um emissor legitimo dirigindo-se para um destinatario
legitimo, reconhecido e conhecedor” (Bourdieu, 1983, p. 161).

E por isso que em uma proposta de analise como a nossa que, a partir da
eficacia das trocas simbolicas visa entender a relagdo entre o mercado simbdlico
da informacdo e as dinamicas de organizacdo do Estado Nacional, as relacdes de
comunicacdo nao podem ser entendidas como simples veiculacao de
informacgao, mas sim como praticas discursivas localizadas em um contexto de
disputa em que “o que fala nunca é a palavra, o discurso, mas toda a pessoa
social” (Bourdieu, 1983, p. 167) dos agentes envolvidos nesta relacao.

Segundo Bourdieu devemos sempre prestar a atencdo nas disposicoes
sociais e nas disputas por poder que estruturam os mercados simboélicos dentro
de um dado espac¢o social. Motivo pelo qual chamamos a atencdao para a
importancia do contexto quando a proposta é pensar sobre a eficdcia de um
discurso, uma vez que dentro do mercado das trocas linguisticas “o discurso
deve sempre suas caracteristicas mais importantes as relacdes de produgdo
linguisticas nas quais é produzido. O signo nao tem existéncia (salvo abstrata,
nos dicionarios) fora de um modo de produgado linguistico concreto” (Bourdieu,
1983, p. 159).

Por isso destacamos da importancia da no¢do de economia simbdlica
tendo em vista a producao e a legitimacdo de seus bens e capitais das relacoes
sociais que necessariamente ndo fazem parte de seus mercados. Estas relagdes
sociais estruturam as disposi¢cdes dos mercados simbélicos como, por exemplo,
demonstra Bourdieu no caso do mercado linguistico, quando afirma que “toda a
estrutura social esta presente na interacao (e, por ai, no discurso): as condi¢cdes
materiais de existéncia determinam o discurso por intermédio das relagdes de
produgdo linguisticas que eles tornam possiveis e que estruturam” (Bourdieu,
1983, p.170).

Podemos pensar a economia simbélica a partir de uma constante disputa

pelo exercicio do monopodlio sobre a valorizagao e a legitimacdo dos bens e dos
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capitais que a ela pertencem e que por ela circulam. Assim em um determinado
mercado linguistico apenas encontramos um discurso transformado em um
bem, ou melhor, somente encontramos uma pratica discursiva legitimada e por

isso reconhecida enquanto um bem simbdlico:

Em consequéncia da relacdo que une o sistema das diferencas
linguisticas ao sistema das diferencas econdomicas e sociais, os
produtos de certas competéncias trazem um lucro de distingdo
somente na medida em que nao se trate de um universo relativista de
diferencas capazes de se relativizarem mutuamente, mas de um
universo hierarquizado de desvios em relagdo a uma forma de
discurso reconhecida como legitima. (Bourdieu, 1983, p. 168)

Logo entendemos que em uma economia simbdlica possuir o discurso
ndo é suficiente para se colocar dentro de um mercado simboélico como o
linguistico. Para isso, se faz necessario possuir um discurso legitimo, ou seja, se
faz necessario deter um bem simbélico que seja conhecido e reconhecido dentro
desse mercado.

E tendo em vista que em um discurso legitimo “as palavras exercem um
poder tipicamente magico: fazem ver, fazem crer, fazem agir” (Bourdieu, 2000,
p. 61) podemos comecar a vislumbrar as potencialidades de um mercado
simbdlico da informacdo representado pela producao dos diversos meios de
comunicacao, junto as dindmicas de organizacdio do Estado Nacional
contemporaneo. Principalmente quando pensamos as disputas pelo monopdlio
da legitimagdo dos bens e dos capitais simbdlicos dentro desta dinamica, tendo
em vista as homologias entre os espagos sociais da politica e da midia no pais.

Essa potencialidade do mercado simbdlico da informacdo pode ser
pensada a partir da legitimacdo da crenca em seus capitais e bens,
potencialidade que nos permite apontar a importancia dos discursos midiaticos
enquanto bens simbélicos capazes de estabelecer crencas que configuram e
contribuem para reproducdo de diversos contextos simbdlicos e, por

consequéncia, do proprio espaco social como um todo.
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Mais precisamente: podemos pensar sobre o papel de um mercado
simbolico da informacao em um contexto simbolico como o brasileiro, tendo em
vista que aqui o mercado simbdlico da informagdo se coloca enquanto
responsavel por produzir e por fazer circular uma significativa quantidade de
discursos informativos legitimos sobre todos os aspectos do pais.

Também podemos pensar sobre as relacdes entre este mercado
simbolico e o Estado Nacional na medida em que o discurso midiatico, enquanto
bem simbdlico, pode estabelecer distingdes sociais responsaveis por configurar
disposicdes e crengas que podem ser decisivas em momentos em que este
Estado passa por reorganizacdes politicas, como por exemplo, no caso das
disputas eleitorais.

Por fim, apontamos para uma possivel centralidade da questao dos usos
sociais dos discursos nas relacdes que estruturam contemporaneamente as
disposicdes que interligam os diferentes espacgos sociais. Entendo que essa
centralidade se constroi e se matem a partir das relagdes entre o discurso e o
poder, juntamente como seus desdobramentos em nosso cotidiano. Por isso, a
seguir apresentamos uma reflexdo sobre as relagdes entre o mercado simbdlico
da informacao e o espago da disputa pelo poder politico no Estado Nacional
brasileiro, pensando essa relacao a partir da producdo de um bem simbdlico,
atribuindo assim a essa producdo a potencialidade de estabelecer e fazer
funcionar todo um sistema de regras e de crencas que é estruturado e

estruturador do espacgo social em que se encontra.

2. A economia das crengas e o Estado: o mercado simbélico da
informagéio e a disputa politica

Enquanto pratica discursiva “a linguagem é uma praxis: ela é feita para
ser falada, isto é, utilizada nas estratégias que recebem todas as fungdes praticas
possiveis e ndo simplesmente as fun¢des de comunicacdo” (Bourdieu, 1983,

p.158). Por isso, aqui iremos buscar demonstrar como todo o discurso veiculado
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como bem simbdlico evidencia - juntamente com as condi¢des de sua produgdo
- a existéncia de um produtor e de um receptor devidamente socializados para
reconhecé-lo enquanto bem legitimo.

E uma vez que todo o bem simbélico encontra-se sujeitado as regras de
produgdo do contexto ao qual pertence, temos que o discurso também deve suas
caracteristicas fundamentais ao contexto simbélico de sua produgdo. Este
contexto simbdlico, por sua vez, é constituido por disputas de poder que, ao
acontecerem, tendem, quase sempre, a atender questdes de disputas de poder
que estruturam o espaco social no qual este contexto se encontra.

Nesse sentido um bem simbélico aparecera sempre transpassado e
orientado por questdes politicas e econdmicas existentes no espaco de sua
producdo. Esta condicdo dos bens simboélicos nos permite pensar o discurso
como uma matriz geradora de praticas sociais, uma vez que, ao reproduzir as
disputas de poder que estruturam o contexto de sua producao, ele possibilita a
manutencdo ou a transformacao do conjunto das praticas proprias ao espaco
social em que circula. (Bourdieu, 1983).

Assim podemos entender que a producdo dos discursos dentro do
mercado simbodlico da informagdo é condicionada pelas disputas simbdlicas
proprias ao espaco dos meios de comunicacdo no pais e que, por homologia,
também estdo condicionadas pelas disputas de poder que estruturam o espago
social brasileiro como um todo. Podemos dizer que em um momento de
reorganizacdo politica do Estado Nacional, como por exemplo, em uma elei¢do
presidencial, temos que os discursos mididticos tendem a reproduzir as
principais questoes das disputas politicas em desdobramento em nosso dia-a-
dia.

A ideia desta homologia entre a producdo discursiva do mercado
simbodlico da informagdo e a disputa pelo poder politico no pais, pode ser

pensada e melhor fundamentada tendo em vista a questdo da eficacia dos
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discursos enquanto bens simbdlicos, sobretudo quando olhamos para a légica

de disputa préopria ao campo politico, tal qual descrita por Bourdieu:

O campo politico é o lugar em que se geram, na concorréncia entre os
agentes que nele se acham envolvidos, produtos politicos, problemas,
programas, analises, comentarios, conceitos. Acontecimentos entre os
quais os cidaddos comuns, reduzidos ao estatuto de “consumidores”,
devem escolher, com possibilidades de mal-entendido tanto maiores
quanto mais afastados estdo do lugar da produc¢do (Bourdieu 2002, p.
164).

Em nossa leitura esta concorréncia por consumidores de bens simbdlicos
politicos representa o caminho pelo qual desenvolveremos nossa analise sobre
as relacoes entre um mercado das crengas e o Estado Nacional na medida em
que um mercado simbdlico, como o da informacdo, pode exercer a fungdo
simbolica de um possivel canal de orientacdo junto as escolhas destes
consumidores de bens politicos.

Como podemos ver esta funcdo simbdlica exercida pelo discurso
midiatico em relacdo as disputas politicas se potencializa quando pensamos o
campo politico como “o lugar de uma concorréncia pelo poder que se faz por
intermédio de uma concorréncia pelos profanos ou, melhor, pelo monopélio do
direito de falar e de agir em nome de uma parte ou da totalidade dos profanos”
(Bourdieu, 2002, p. 185). Principalmente se entendermos esse contexto de
disputa como Bourdieu o propunha e assumirmos como pressuposto que em
um contexto de disputas politicas “nada é mais realista do que as brigas de
palavras. Usar uma palavra no lugar de outra é mudar a visdo do mundo social e,
com isso, contribuir para transforma-lo” (Bourdieu, 2000, p. 62).

E nesse sentido que a producdo e a circulagio dos bens do mercado
simbolico da informacdo e os discursos midiaticos legitimados sdo aqui
pensados como fundamental em contextos de disputa pelo poder politico,
revelando assim uma relagdo importante entre o Estado Nacional e a economia

simbdlica do pais.
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Dito isso, discorreremos agora sobre as potencialidades do uso dos
discursos midiaticos legitimos, comecando pela questiao da fung¢do politica que

podemos atribuir ao uso legitimo da linguagem, destacando que:

Ou falamos da linguagem como se ela s6 tivesse a fun¢do de
comunicar, ou tratamos de procurar nas palavras o principio do
poder que se exerce, em certos casos, através delas (tenho em mente,
por exemplo, as ordens ou as palavras de ordem). Na verdade as
palavras exercem um poder tipicamente magico: fazem ver, fazem
crer, fazem agir [...] o poder das palavras sé se exerce sobre aqueles
que estdo dispostos a ouvi-las e a escuta-las, em suma, em crer nelas
(Bourdieu, 2000, p. 61).

Lembrando que ao falar sobre a funcdo politica da linguagem - aqui
especificamente sobre a funcao politica dos discursos mididticos - remetemos
necessariamente a ideia de uma economia das crengas em que encontramos o
discurso transformado em bem simbélico.

Esse movimento acontece porque quando pensamos o discurso a partir
da fungdo politica da linguagem devemos ter em mente que “a forca das ideias
que ele propde mede-se, ndo como na ciéncia, pelo seu valor de verdade [...] mas
sim pela for¢a de mobilizacao que elas encerram, quer dizer, pela for¢a do grupo
que as reconhece” (Bourdieu, 2002. p.185).

E justamente pela eficicia desse reconhecimento que em nossa reflexio a
funcdo politica dos bens do mercado simbdlico da informacdo se faz importante,

uma vez que esse reconhecimento é construido em uma dinamica em que:

Os estimulos simbolicos, isto é, convencionais e condicionais, que sé
agem com a condicio de reencontrar agentes condicionados a
percebé-los, tendem a se impor de maneira incondicional e
necessaria quando a inculcacdo do arbitrario abole o arbitrario da
inculcagdo e das significa¢des inculcadas (Bourdieu, 2002, p. 62).

No limite, quando propomos pensar sobre a funcdo politica dos usos dos

discursos a partir dos usos das palavras dentro de uma economia das crencgas

precisamos levar em consideragao que:
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Para que a alquimia funcione, como na troca de dadivas, é preciso que
seja sustentada por toda uma estrutura social, é preciso que exista
um mercado para as ag¢des simbodlicas conformes, que haja
recompensas, lucros simbélicos, com frequéncia conversiveis em
lucros materiais, que se possa ter interesse pelo desinteresse
(Bourdieu, 1996, p. 169).

Este uso politico dos discursos nos aproxima da no¢do de poder
simbolico, nome dado por Bourdieu a um tipo poder advindo do uso das
palavras e que pode ser caracterizado como “poder de construir o dado pela
enunciacao, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visao do
mundo, e, deste modo, a acdo sobre o mundo, portanto o0 mundo” (Bourdieu,
2002, p. 14).

Esta no¢do de poder simbdlico nos faz pensar um pouco mais na
importancia de refletirmos sobre a ideia de uma economia da crenca expressa
pelas relagdes de conhecimento e de reconhecimento, uma vez que essa

economia nos revela uma dinamica social onde:

Os dominados aplicam aquilo que os domina esquemas que sio
produto da dominagdo ou, em outros termos, quando seus
pensamentos e suas percepgdes estio estruturados de conformidade
com as estruturas mesmas da relacdo da dominacdo que lhes é
imposta, seus atos de conhecimento sdo inevitavelmente, atos de
reconhecimento, de submissao (Bourdieu, 1999, p.14).

Quando olhamos para dinamica acima no cotidiano ela nos revela
relacOes sociais que podem ser pensadas como uma espécie de jogo social. Esta
dinamica é promovida e mantida pela eficacia do que Bourdieu chama de i//usio,

conceito que remete a seguinte condi¢ao:

Estar preso ao jogo, preso pelo jogo, acreditar que o jogo vale a pena
ou, para dizé-lo de maneira mais simples, que vale a pena jogar. [...]
dito de outro modo, os jogos sociais sdo jogos que se fazem esquecer
como jogos e a illusio é essa relagdo encantada com um jogo que é
produto de uma relagdo de cumplicidade ontoldgica entre as
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estruturas mentais e as estruturas objetivas do espaco social
(Bourdieu, 1996, p. 139).

A partir desta dinamica social podemos dizer que a ideia de poder
simbolico, essencial para o entendimento das disputas em uma economia
simbolica, pode ser entendida como um poder social sustentado pela eficacia
exercida pela chamada i//lusio dentro de dindamicas sociais que assumem “a
forma de uma luta pelo poder propriamente simbolico de fazer ver e fazer crer,
de predizer e de prescrever, de dar a conhecer e de fazer reconhecer”
(Bourdieu, 2000, p. 174). Essa eficacia simbdlica é fundamental para nossa
analise, uma vez que permite pensar o poder politico dos usos sociais das
palavras através da ideia de efeito-teoria.

Para Bourdieu, o efeito-teoria pode ser facilmente localizado em
contextos do campo cientifico, tendo em vista a producdo de realidades a partir
das teorias cientificas. Porém, ela ndo se restringe somente a producdo deste
campo e é justamente esta caracteristica que mais nos importa aqui. Mais
precisamente, o efeito-teoria se particulariza como um “efeito propriamente
politico que consiste em fazer ver (theorein) uma ‘realidade’ que ndo existe
inteiramente, ja que ndo é conhecida e reconhecida” (Bourdieu, 1996, p. 25).

E na medida em que o mercado simbdlico da informacdo, devido a
legitimacao social que o constitui, possui o carater de fazer ver e fazer crer em
realidades sem que elas existam necessariamente. podemos dizer que ele
estabelece um carater proprio ao efeito-teoria por meio da veiculacdo de seus
bens simbdlicos, o que permite pensa-lo como um canal de exercicio do poder
simbolico dentro do espago social em que se localiza.

Assim ao pensar as relacdes entre o mercado simbélico da informacao e
as dinamicas de estruturacao do Estado nacional, estamos chamando a atencdo
para os possiveis efeitos-teoria que podem ser estabelecidos pela veiculacao da
producao dos meios de comunicacao em nossa contemporaneidade, na busca de

contribuir para compreensdao acerca dos diversos usos dos discursos
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informativos, juntamente com seus desdobramentos no que diz respeito os
processos de estruturacdo dos contextos pelos quais esta producdo circula.

Tendo como pressuposto que:

Tudo leva a supor que o efeito-teoria - podendo ser exercido na
prépria realidade por agentes e organizagdes capazes de impor um
principio de divisdo, ou melhor, de produzir ou reforcar
simbolicamente e tendéncia sistematica para privilegiar certos
aspectos do real e ignorar outros - serd tanto mais poderoso e,
sobretudo duradouro quanto mais a explicitacio e a objetivacdo
estiverem fundadas na realidade, fazendo com que as divisdes
pensadas correspondam mais exatamente as divisdes reais (Bourdieu
1998, p. 125).

Nesse sentido, primeiro, podemos apontar para uma questdo pontual
sobre a legitimacdo e a nao legitima¢do de partidos e candidatos em uma
disputa eleitoral, uma vez que através dos possiveis efeitos-teoria estabelecidos
pela veiculacdo de discursos informativos temos uma situagdo em que a prépria
imagem dos partidos e de seus candidatos é transformada em um bem
simbdlico, em meio ao contexto da disputa eleitoral. E segundo, podemos
apresentar a hipétese de que os bens do mercado simbédlico da informacao
veiculados em contextos de organizacao do Estado Nacional cumpririam uma

fungdo politica caracterizada por:

(...) fazer acontecer o que enuncia, ela contribui praticamente para a
realidade do que anuncia pelo fato de enuncia-lo, de prevé-lo e de
fazé-lo prever, por torna-lo concebivel e, sobretudo crivel, criando
assim a representacdo e a vontade coletiva em condi¢des de
contribuir para produzi-lo [...] e sem duvida existem poucos casos
nos quais o poder estruturante das palavras - sua capacidade de
prescrever sob a aparéncia de descrever, ou entdo, de denunciar sob
a aparéncia de enunciar - seja tao indiscutivel (Bourdieu, 1998, p.
118).

Nossa hipotese ganha for¢ca quando pensamos que:
A influéncia incessantemente ampliada de um campo jornalistico, ele

préprio sujeito a uma influéncia crescente da loégica comercial sobre
um campo politico sempre obcecado pela tentacdo da demagogia
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(muito especialmente em um momento em que a pesquisa de opinido
lhe oferece o meio de exercé-la de maneira racionalizada) contribui
para enfraquecer a autonomia do campo politico e, por conseguinte, a
capacidade concedida aos representantes (politicos ou outros) de
invocar sua competéncia de peritos, sua autoridade de guardides dos
valores coletivos (Bourdieu, 1997, p. 115).

Agora, tendo em vista a eficacia simbolica dos discursos midiaticos
pensados enquanto praticas discursivas legitimadas como bens simbdlicos em
um mercado da informacao sera apresentada uma reflexdo acerca das relacdes
entre o Estado e a economia simbolica em nosso pais, construida a partir de
uma analise de discursos produzidos e veiculados pelas revistas Veja e Carta
Capital durante a eleicao nacional de 20102

De inicio podemos apontar que o uso politico das palavras nestas
producoes discursivas esta diretamente ligado constru¢do de imagens sobre os
partidos politicos que lideraram essa a disputa eleitoral. Ao analisar os
discursos da revista leja, podemos dizer que a mesma busca estabelecer junto a
seus leitores um sentido dentro da disputa eleitoral ao construir a imagem de
um candidato ideal, atrelando esta imagem ao partido do PSDB. Enquanto busca,
em contrapartida, estabelecer desde seu editorial uma imagem ligada a
corrupgdo e a ilegalidade referente a um candidato e um partido especifico: o
PT.

Esta producao de sentido também se faz presente na producgao discursiva
do periédico Carta Capital, porém de maneira inversa: nos discursos produzidos
pela Carta Capital temos que o PT ganha status de partido organizado e
adequadamente preparado para pleitear a eleicdo, enquanto que o PSDB recebe
o titulo de desorganizado, recebendo criticas quanto ao desenvolvimento da
campanha e sendo também atrelado a esquemas de corrupgao.

Podemos dizer que as imagens mais cristalizadas nos discursos

estudados foram: a) Imagens relacionadas a uma campanha organizada; b)

2 Este trabalho foi produzido a partir da dissertacdo “A produgido de informag¢do como uma
questao de poder na disputa eleitoral de 2010” (Santos, 2015).
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Imagens relacionadas a uma campanha ndo organizada; c) Imagens relacionadas
a desviou de dinheiro e contrabando; d) Imagens relacionadas a espionagem e a
produc¢do de informacgdes. A seguir apresentamos a ocorréncia de cada uma

destas imagens nas producdes discursivas das duas revistas:

Tabela 1 - Imagens construidas pelos veiculos estudados

IMAGENS Veiculos
Carta Capital Veja
PT | PSDB | PT | PSDB
Relacionadas a uma campanha organizada 3 0 0 9
Relacionadas a uma campanha ndo organizada 2 2 0
Relacionadas a desviou de dinheiro e contrabando 1 1 9 0
Relacionadas a espionagem e a producio de informagées | 0 1 3 0
Total 6 7 14 |9

Fonte: Santos, 2015, p. 56.

As ideias ou as visdes de mundo que podem ser ligadas a imagem
vinculada ao PSDB e, respectivamente, ao seu candidato, foram identificadas a
partir das palavras utilizadas nas produc¢des discursivas. Na revista Veja: nova
republica, preparacgdo, estratégia, referéncia a ser seguida. E, na revista Carta
Capital esquemas de insultos, indecisdo, privatiza¢do, deterioracdo do mercado
de trabalho, chapa puro-sangue, jogo sujo, propagacdo de caliinias, bandalheira,
baixaria, desemprego.

A ideia de contradicao destas imagens construidas pelos discursos das
revistas pode ser notada quando comparamos as palavras acima apresentadas
com as ideias ou as visdes de mundo que podem, a partir do uso das palavras
veiculadas pelas mesmas producdes discursivas, serem ligadas ao PT e ao seu
candidato. Na revista Veja elas sdo: radicalismo, desvio de dinheiro, caixa dois,
campanha amadora, propina, falta de traquejo politico, contrabando,
espionagem, fraudes e abusos, corrupgao, ameacas e intrigas, sequestro. Ja em

Carta Capital relagdes com velhas oligarquias e Estado indutor.
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Assim considerando a func¢do politica que pode ser exercida pelas
palavras, tendo em vistas o efeito-teoria, juntamente com a de mercado
simbolico da informacgdo e pensando sobre a necessidade que este mercado da
crenga, representado pelos periddicos e seus leitores, impde quanto a existéncia
de agentes que legitimem suas informacgdes, pode se ter um vislumbre da
potencialidade e da importancia politica que pode ser atribuida ao discurso
midiatico em momentos cruciais para organizacdo do Estado Nacional, como é o

caso desta disputa eleitoral.

3. A produgéio de informagéo e a eleigéio de 2010

Com o intuito de melhor elucidar a condi¢ao acima apresentada,
analisamos dois bens do mercado simbdlico da informacao cujo objetivo fora
informar sobre o contexto de fabricacao de dossiés sobre os candidatos e seus
partidos. Comegando pelo texto de autoria de Leandro Fortes, veiculado em
09/06/2010 pela revista Carta Capital e intitulado como “O dossié do dossié do
dossié... como o livro de um jornalista virou um novo factoide a favor de Serra”.
Neste bem simbolico encontra-se um discurso que apresenta uma proposta de
oposicdo em relacdo ao conjunto de discursos antes veiculados por varios
outros dispositivos midiaticos nacionais, incluindo a revista Veja, sobre a
tematica de possiveis operacdes de espionagem e da fabricacdo de dossiés.

Esta ideia de oposicdo fica clara quando pensamos sobre o termo
factoide3, utilizado no discurso para remeter-se ao conjunto de informacdes
antes veiculado. No discurso informativo em questao encontramos a afirmagao
de que todas as noticias veiculadas sobre esta tematica foram construidas tendo
por base “uma histdéria tdo antiga quanto os dinossauros e ja relatada inimeras

vezes na ultima década, inclusive pela Carta Capital” (Fortes, 2010, p. 34).

3 O termo Factéide designa uma informacdo falsa ou ndo comprovada que se aceita como
verdadeira em consequéncia da sua repetida divulgacdo pela imprensa. Disponivel em:

<http://letratura.blogspot.com.br/2009/08/lexico-factoide.html>. Acessado em 08/12/2014.
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Quanto as informacgoes sobre a possivel producdao de dossiés contra o
candidato do PSDB a presidéncia, pode se encontrar no bem simbdlico
produzido e veiculado pela Carta Capital a afirmacdo de que “a noticia sobre o
suposto dossié, que na verdade ninguém sabe dizer se existe de fato, veio a
publico em uma reportagem confusa da revista Veja e ganhou lentamente as
paginas dos jornais durante a semana até ser blindada com uma forte reagdo do
PSDB e de Serra” (Fortes, 2010, p. 34).

Quando olhamos para o bem simbélico veiculado pela revista Veja, cujos
autores sao Policarpo Junior e Daniel Pereira, podemos novamente identificar
aspectos de distanciamento e de contrariedade entre as produg¢des discursivas
dos dois periddicos. No texto “Era para levantar tudo inclusive coisas pessoais:
delegado conta que aloprados planejavam mesmo espionar aliados e o ex-
governador José Serra” encontramos um discurso que tem como figura central o
delegado aposentado da policia federal Onézimo Sousa. Este discurso, veiculado

em 09/06/2010 pela revista Veja, é iniciado com a seguinte afirmacao:

Na semana passada, Veja revelou a existéncia de um grupo que se
reunia dentro do comité eleitoral do PT, em Brasilia, com a missdo de
espionar adversarios e integrantes do proprio partido [..]. O PSDB
anunciou que pretende convocar para depor no Congresso os
personagens que tentaram montar uma rede de espionagem onde
funciona o comité de comunicagdo da pré-campanha da ex-ministra
Dilma Rousseff (Junior e Pereira, 2010, p.74).

Para além desta passagem, temos que o discurso é construido a partir
dos relatos do delegado e tem por base uma carta enviada a revista juntamente

com uma entrevista concedida pelo mesmo:

Na sexta-feira passada em entrevista a Veja, o delegado aposentado
da policia federal Onézimo Sousa revelou detalhes que ajudam a
dimensionar com maior exatiddo o que se planejou nos subterraneos
do comité petista - forcando uma intervengio direta do comando da
campanha com ordens expressas de parar com tudo (Junior e Pereira,
2010, p. 74).
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Aqui podemos chamar a aten¢do para a possibilidade de se pensar sobre
uma espécie de diadlogo entre estes dois discursos, construidos e veiculados na
mesma data pelos periddicos Veja e Carta Capital, estabelecendo assim um
possivel mundo comum de significados entre os dois universos simbolicos
distintos por eles representados, tendo em vista as multiplas e distintas
significacdes que constroem sobre o mesmo fato social. Assim, destacamos a

seguinte passagem de Veja:

No inicio de abril, ainda distante do atual clima de euforia com o
resultado das pesquisas eleitorais, havia uma disputa interna pelo
controle da campanha. De um lado, o ex-prefeito Fernando Pimentel,
coordenador e amigo de Dilma. Do outro, um grupo do PT de Sdo
Paulo ligado ao vice-presidente do partido, o deputado Rui Falcdo.
Onézimo de Sousa conta que foi convidado para uma conversa com
Pimentel, na area reservada de um restaurante tradicional de Brasilia
(Junior e Pereira, 2010, p.74).

Aprofundando um pouco mais nossa andlise, encontramos nesta
passagem trés figuras que sdo comuns aos dois discursos midiaticos. Essas
figuras seriam as de dois membros do PT que estariam envolvidos em um tipo
de disputa interna no partido e o delegado aposentado aqui antes apresentado.
Sobre a figura do delegado, que é central no discurso construido pela revista
Veja, encontramos a importante afirmacao: “apontado como chefe do grupo de
espionagem, o policial garante que sua atuacao se restringiu a uma reunido de
planejamento. O que foi proposto, segundo ele, era inaceitavel” (Junior, 2010,
p.74).

As outras duas figuras, os membros em disputa dentro do PT, também
aparecem no discurso da revista Carta Capital. Porém ndo sdo necessariamente
0s mesmos membros retratados no discurso da Veja. Eis a maneira como Carta

Capital os retratou:

Os boatos sobre a fabricagdo de dossiés parecem ser fruto de uma
disputa interna entre dois grupos petistas interessados em comandar
a estrutura de comunicagdo da campanha de Dilma Rousseff, um
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ligado a Lanzetta, outro ao deputado estadual Rui Falcdo. A origem
desta confusdo era, porém, desconhecida do publico, até agora
(Fortes, 2010, p.34).

Ja a terceira figura, o personagem central do discurso da Veja, aparece no

discurso da Carta Capital em uma rapida alusao:

0 mesmo fendmeno envolveu o ex-delegado federal Onézimo de
Sousa, especialista em contra espionagem que chegou a oferecer
servicos ao PT de vigilancia e rastreamento de escutas telefonicas.
Como cobrou caro demais, acabou descartado, mais foi apontado
como futuro integrante da tal equipe de arapongas de Dilma Rousseff
(Fortes, 2010, p. 35).

Por meio das particularidades deste mundo comum de significados
estabelecido entre os discursos dos dois peridédicos, podemos demarcar ainda
mais as distingdes de posicionamento assumido pelas revistas dentro do
contexto da disputa eleitoral. Partindo da figura do delegado temos que em cada
bem simbélico sua acao é informada de um modo. Primeiro, no discurso da
revista Veja, ele fora procurado por membros do PT e teria recusado a proposta
de fazer parte de um esquema de espionagem que tinha por objetivo construir
dossiés sobre o candidato do PSDB. Ja no texto produzido pela Carta Capital, a
mesma figura aparece oferecendo servicos de contra espionagem ao PT em
troca de um alto pagamento, motivo pelo qual, segundo a revista, ele teria sido
descartado pelo comité do partido.

Ao nos voltarmos a essa figura nos deparamos com uma demonstragdo
categorica das distor¢oes e das construcdes simbolicas possibilitadas pela
producio dos discursos midiaticos. E patente sua eficicia em representar
agenciamentos simbolicos responsaveis por estabelecer regimes de verdade
que podem cumprir a funcao de levar uma sociedade a se compreender através
das interpretacdes que estabelecem sobre a realidade social que visam

informar.
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Este mundo comum de significados também nos possibilita evidenciar e,
no limite, demonstrar como os bens simbdlicos do mercado da informagdo
cumprem a fungdo discursiva de acionar e atualizar estruturas simbolicas ja
cristalizadas em um determinado contexto, o que permite apontar como que 0s
diversos usos sociais das palavras contribuem para a construcdo de grandes
formagdes discursivas que extrapolam em muito o sentido particular do
discurso ao qual pertencem.

O mundo comum de significados estabelecido nos permite, quando
pensamos o discurso como um bem simbélico, demonstrar como que o processo
de legitimacdo de um bem dentro de um mercado simbélico se constréi a partir
da condi¢ao de que os agentes destinatarios deste bem conhecam parte de suas
caracteristicas, para que assim, no limite, possam reconhecé-lo como um bem
simbolico legitimo. Dinamica simbolica essa que pode ser vista, por exemplo, a
partir do uso social do termo “aloprados”. O bem simbdlico em que o termo
estd situado remete diretamente ao contexto eleitoral de 2006, como pode se

ver a seguir:

Na propaganda eleitoral desta tarde, os trés primeiros colocados nas
pesquisas de intencdo de voto ao governo do Estado de Sdo Paulo
falaram do caso da compra do dossié preparado pelos Vedoin,
proprietarios da Planam, empresa acusada de liderar a mafia das
ambulancias. O documento envolve diretamente dois candidatos do
PSDB - José Serra, ao governo do Estado; e Geraldo Alckmin, a
Presidéncia - na compra, com dinheiro publico, de ambulancias
superfaturadas. Mas existe a suspeita de que as denuncias sejam
falsas, pois o documento envolve liderangas do PT. Dois militantes
petistas foram presos pela Policia Federal sob a acusacdo de que
comprariam o dossié contra os tucanos pelo valor de R$ 1,7 milhio.
Diante das dentncias, os candidatos ao governo de Sdo Paulo
procuraram tratar do tema dossié no hordrio eleitoral gratuito,
embora de maneiras diferentes. [...] Nos programas de Serra e do
candidato do PT ao governo do Estado, Aloizio Mercadante, o dossié

4 0 escandalo dos Aloprados remete ao contexto das elei¢cbes presidéncias de 2006, mais
precisamente as discussdes acerca de uma tentativa de compra, por parte de pessoas
supostamente ligadas ao presidente Luiz Inacio Lula da Silva, de um dossié contra o candidato
do PSDB ao governo paulista, José Serra. Disponivel em:

<http://wwwl.folha.uol.com.br/folha/bbc/ult272u57063.shtml>. Acessado em 08 dez 2014.
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foi citado, mas ndo de maneira direta. Ficou, portanto, escondido. O
apresentador do programa do tucano afirmou que "comecgou a
baixaria contra o Serra porque ele lidera as pesquisas”, dizendo, em
seguida, para que o eleitor "diga ndo a baixaria". J& o locutor da
propaganda de Mercadante ndo nomeou o dossié, mas disse que o
senador "tem feito uma campanha limpa e correta” e que "repudia a
divulgacdo de denuncias levianas" com o objetivo de "confundir o
eleitor"s.

O uso desta palavra nos permite, por aparecer nos discursos dos dois
periddicos, uma pequena exemplificacdo da dindmica desenvolvida pelo
mercado simbélico da informacdo no pais. Como veremos, o termo foi utilizado
pela revista Carta Capital em uma passagem em que a mesma busca informar

sobre uma espécie de disputa interna do PT:

A aproximagdo entre Ribeiro Jr. e Lanzetta, contudo, teria sido
suficiente para que grupos interessados em ganhar espago na
campanha petista desencadeassem uma onda de boatos sobre a
formacdo de um time de contraespionagem para produzir dossiés
contra os tucanos. Diante do precedente dos “aloprados” do PT, a
midia embarcou cm entusiasmo na versio depois assumida com tanto
vigor pelos préceres tucanos. E mais um nio fato da campanha
(Fortes, 2010, p.35).

Ja no discurso que fora construido pela revista Veja, a palavra aparece em
uma passagem gerando um tom de denuncia em relacdo ao contexto de

fabricacao das informagdes eleitorais:

O comité petista queria identificar um suposto membro da ctpula da
campanha que estaria vazando informacgdes estratégicas [...] A outra
missdo era ainda mais explosiva: monitorar o ex-governador José
Serra, candidato a presidéncia pelo PSDB, e o deputado tucano
Marcelo Itagiba, seus familiares e amigos. Os aloprados do comité
queriam saber tudo o que os dois faziam e falavam (Junior e Pereira,
2010, p.74).

0 que mais chama atencdo neste exemplo — para além do sentido dado ao

termo em cada construcdo discursiva e que remete aos usos politicos das

5 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u83463.shtml>. Acessado
em 20 nov 2014.
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palavras discutidos por Bourdieu - é, como antes ja apontamos, a impressdo de
que para os periodicos seus leitores teriam pleno conhecimento do episédio dos
dossiés ocorrido nas eleicdes de 2006. Assim, nenhum dos discursos apresenta
explicacbes sobre o acontecimento em questdo. No entendimento dos
periodicos, os leitores ao se deparem com o termo atualizariam esse
conhecimento para interpretar o contexto do processo eleitoral em andamento.

Este aspecto da dinamica social apresentada pelos peridédicos nos
permite pensar sobre as caracteristicas da i//usio descrita por Bourdieu (1996).
A nocdo remete diretamente as dinamicas de funcionamento dos espacos e
campos sociais, evidenciando o que podemos chamar de uma quase
naturalizacdo das regras destas dinamicas por parte dos agentes que as
produzem e pelos que a elas estao sujeitos.

Por meio deste aspecto podemos pensar que os agentes do espaco da
midia operam com a convic¢do de que seus leitores estdo totalmente imersos
nas regras do jogo social que lhes é apresentada a cada nova edicao do periddico
e que, por isso, demonstrariam frente a seus bens simbdlicos a crenga social
necessaria para possibilitar e fundamentar sua legitimidade dentro do amplo
espaco da midia nacional.

Por isso, podemos apontar para centralidade da nog¢do de legitimidade
dos discursos quando a pretensao € entender as relagdes construidas entre o
universo da midia e o campo politico, uma vez que dentro do contexto eleitoral
de 2010 encontramos dois bens simbolicos diferentes produzidos por
dispositivos midiaticos distintos, e que sdao - mesmo diante de suas
particularidades interpretativas sobre o fato relatado - totalmente legitimados
por seu publico alvo. Tal situacdo nos permite destacar a forga politica que o
discurso do periddico Veja pode estabelecer a partir de sua legitimacao,

lembrando que este periédico é o maior veiculo semanal em circulagao no pais.

4. Consideragdes
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Neste trabalho as no¢des de legitimidade e de eficacia simbolica
permitiram pensar sobre possiveis efeitos-teoria que as informagdes veiculadas
por dispositivos midiaticos podem estabelecer em contextos como o da disputa
eleitoral de 2010. Ainda mais quando lembramos que a disputa pelo poder no
campo politico se caracteriza mediante a luta pela capacidade de se colocar
enquanto portador de um discurso que represente o maior numero de
interesses e de interessados externos ao proprio campo.

Esta caracteristica permite apontar para importancia que o espacgo
midiatico, por conta do poder de legitimacdo de seus discursos, pode assumir
em relacdo a essa disputa que é propria ao campo politico. Disputa que, nas

palavras de Bourdieu, encontra seu limite:

No fato de a forca de um discurso depender menos de suas
propriedades intrinsecas do que da for¢ca mobilizadora que ele
exerce, quer dizer, ao menos em parte, do grau em que ele é
reconhecido por um grupo numeroso e poderoso que se reconhece
nele e de que ele exprime os interesses (em forma mais ou menos
transfigurada e irreconhecivel) (Bourdieu, 2002, p. 183).

Em nosso entender, é essa caracteristica que contemporaneamente
reveste a producdo midiatica de uma capacidade de influenciar ativamente nas
dinamicas de funcionamento do campo politico e por consequéncia na

organizacdo do Estado Nacional, sobretudo por que:

A fronteira entre o que é politicamente dizivel ou indizivel, pensavel
ou impensavel para uma classe de profanos determina-se na relagdo
entre os interesses que exprimem esta classe e a capacidade de
expressdo destes interesses que a sua posicdo nas relacdes de
producdo cultural e, por este modo, politica, lhe assegura (Bourdieu
2002, p. 165).

Por isso, a partir das andlises sobre parte da producdo discursiva dos

periodicos Veja e Carta Capital sobre a eleicao de 2010, podemos dizer que nas

relacdes estabelecidas entre o espagco da midia e o campo politico do pais
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encontramos um exemplo de poder tipico do campo cientifico: o poder de fazer
ver e fazer crer. Neste caso especifico este poder fora exercido pelos
dispositivos midiaticos dentro do contexto da disputa eleitoral.

Devemos levar em consideracdo que o efeito-teoria pode “ser exercido na
propria realidade por agentes e organizacdes capazes de impor um principio de
divisdo, ou melhor, de produzir ou refor¢ar simbolicamente e tendéncia
sistematica para privilegiar certos aspectos do real e ignorar outros” (Bourdieu,
1998, p. 125). Este exercicio de poder, que com certeza podemos pensar como
um poder politico decorrido dos efeitos-teoria estabelecidos pela midia dentro
da disputa eleitoral, se faz possivel gracas a homologia dos campos no espago
social brasileiro. Vejamos os comentarios de Bourdieu sobre esta questao de

homologia:

A influéncia incessantemente ampliada de um campo jornalistico, ele
proprio sujeito a uma influéncia crescente da légica comercial sobre
um campo politico sempre obcecado pela tentacdo da demagogia
(muito especialmente em um momento em que a pesquisa de opinido
lhe oferece o meio de exercé-la de maneira racionalizada) contribui
para enfraquecer a autonomia do campo politico e, por conseguinte, a
capacidade concedida aos representantes (politicos ou outros) de
invocar sua competéncia de peritos, sua autoridade de guardides dos
valores coletivos (Bourdieu, 1997, p. 115).

Esperamos com os exemplos escolhidos ter demonstrado o que
entendemos por mercado simbdlico da informacgdo e a importancia de estuda-lo
contemporaneamente. Esta postura, a nosso ver, possibilita uma ampliacao do
conhecimento sobre as relacdes estabelecidas entre o campo politico e o espaco
da midia em nosso pais.

Nesse sentido apontamos que a producao de informacdo pode ser
interpretada como um canal pelo qual o espago midiatico, através da produgao
de bens simbdlicos por seus dispositivos, exerce um poder especifico dentro de
contextos de disputa proprios ao campo politico, a exemplo do que ocorreu na

disputa presidencial de 2010. E assim temos dada uma relacao direta entre um

A economia das crengas e o Estado: midia e politica na elei¢cdo de 2010 | Alexandre
Aparecido dos Santos | 153-180
177

AgendOpoiitica



‘ Revista Agenda Politica | Vol.4 —n.2 — maio/agosto — 2016 | ISSN: 2318-8499

mercado da economia simbodlica e as dindmicas de organizacdo do Estado
Nacional brasileiro, uma relacdo que é fundamentada sobre os processos de
legitimacdo ou deslegitimacdo promovidos pelos diversos efeitos-teorias

provenientes dos bens simbolicos do mercado simbolico da informagdo do pais.
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