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RESUMO: O pleito presidencial brasileiro de 2022 insere-se no contexto de destaque conferido as campanhas
eleitorais realizadas em midias sociais. Neste cendrio, campanhas sio conduzidas por multiplos atores, o que
dificulta o rastreamento do fluxo de informagées. Assim, o presente estudo se prop6s a analisar a desinformagio
nas elei¢des presidenciais brasileiras de 2022. Para isso, empreendeu-se uma coleta dos contetidos relacionados
as elei¢des que foram verificados por nove sites de checagem de fatos entre 12 de agosto de 2022 e 1° de dezembro
de 2022, originando 853 pegas desinformativas tnicas. Visando analisar as pegas de desinformagio, empregou-
se a Andlise de Contetdo, que possibilitou a categorizagio dos dados. O estudo indicou que Jair Bolsonaro,
candidato a reelei¢io filiado ao Partido Liberal (PL), foi o mais beneficiado pela desinformagio: 87,3% das pegas
desinformativas favoreceram sua campanha ou prejudicaram a campanha de seu principal adversirio, Luiz
Indcio Lula da Silva, do Partido dos Trabalhadores (PT), além de disseminarem contetidos destinados a atacar

o sistema eleitoral brasileiro a partir de acusages de fraude eleitoral.
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1 Introdugio

Este trabalho busca compreender quais os temas mais populares dos contetdos
desinformativos em circulagdo nas midias sociais durante o pleito presidencial brasileiro de 2022 e de
que maneira estes temas foram estrategicamente mobilizados para beneficiar ou prejudicar os dois
principais candidatos do pleito: Jair Bolsonaro, do Partido Liberal (PL), e Luiz Indcio Lula da Silva, do
Partido dos Trabalhadores (PT).

Em 2022, a disputa presidencial foi marcada pelo acirramento da polarizagio entre os
candidatos mencionados. Bolsonaro, que tentava a reelei¢do, enfrentava uma série de entraves ao seu
governo, como a dificuldade de governabilidade frente 4 atua¢io do Congresso Nacional e as
consequéncias da pandemia de Covid-19, na qual sua gestio ficaria marcada pela negag¢io da ciéncia ao
questionar e rejeitar as recomendagoes da Organiza¢io Mundial da Saide (OMS), promover o uso de
medicamentos ineficazes e suscitar uma campanha de desinformagio a respeito do virus.

Do outro lado, Lula protagonizava um verdadeiro renascimento politico com a concessio de
liberdade apds 1 ano e 7 meses encarcerado em decorréncia de acusagdes de corrupgao relacionadas a
investiga¢io sobre o desvio de recursos da Petrobras. O candidato, impedido de concorrer no pleito de
2018, foi beneficiado por uma decisio do Supremo Tribunal Federal (STF) que alterou a
jurisprudéncia a partir do entendimento de que uma prisio deve ocorrer apenas quando se esgotam os
recursos do processo. Solto em 8 de novembro de 2019, Lula teve suas acusagdes anuladas em 2021
pelo ministro Edson Fachin.

Neste cendrio, uma intensa campanha de desinformagio foi veiculada nas midias sociais ao
longo dos meses em que se deflagrou a disputa eleitoral. O STF, em conjunto com o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), investiu na tentativa de conter o fluxo de contetidos enganosos por meio de decisoes
judiciais. Marona (2023, p. 64-65) avalia que tanto a campanha de Lula quanto a campanha de
Bolsonaro apostaram na judicializagio para barrar a desinformagio, mas Bolsonaro recorreu menos a
justica em virtude da relagio conturbada que alimentou com o judicidrio em seu mandato como
Presidente da Republica. A campanha de Lula, em contrapartida, mobilizou a Justi¢a Eleitoral e obteve
algumas vitrias, como a proibigio do uso de termos como "ladrio" e "corrupto” vinculados 4 imagem
do candidato.

Ao mesmo tempo, portais ligados aos veiculos de midia tradicionais promoveram a verificagio
de informagbes por meio da checagem de fatos (fact-checking), conduzindo uma estratégia baseada no
retorno a autoridade para se obter informagdes veridicas nas midias sociais. Estas iniciativas, contudo,
assim como a atuagio do judicidrio, parecem limitadas ao considerarmos a complexidade do
fenémeno, uma vez que a internet possibilita aos emissores-receptores a ressignificagio das mensagens
tanto de forma abstrata, a partir de novas interpretagdes, quanto de maneira concreta, com a
modifica¢io do contetdo, o que dificulta a distingdo entre fato e interpretagio (Parente; Motta, 2023,
p- 93-94).
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Reconhecendo o desafio colocado  politica pela difusio de desinformagao nas midias sociais,
este artigo estd estruturado da seguinte maneira: procura-se, na primeira segio apds a introdugio,
retomar a trajetdria do uso da Comunicagio Mediada por Computador em campanhas eleitorais. Na
segdo seguinte, justifica-se, a partir do contexto que permeia o debate, o emprego do termo
"desinformagao” no trabalho. Depois, sio apresentados os procedimentos metodoldgicos para coleta e
andlise da desinformacio politica durante as elei¢des presidenciais brasileiras de 2022 e, por fim, é feita
a discussio das pecas de desinformagio que compdem a anilise, evidenciando a forma como a
desinformacio foi utilizada e as estratégias retdricas mobilizadas pelos polos em disputa no pleito

presidencial.

2 Campanbhas eleitorais e comunicagio mediada por computador

A Comunicagio Mediada por Computador (CMC) torna-se relevante, no atual cendrio
politico e social, por alterar de maneira profunda "as formas de organizagio, identidade, conversagio e
mobiliza¢io social” (Recuero, 2020, p. 16). Os efeitos deste fendmeno na comunicagio empreendida
em campanhas eleitorais foi abordado pela obra de Castells (2021), que atribui a internet possibilidades
comunicacionais inéditas para a politica em decorréncia da interatividade por ela viabilizada. A
propaganda politica dirigida, disseminada, em um primeiro momento, por meio do correio eletrénico,
nio foi a tinica inovagdo da comunicagio no campo da politica trazida pela revolugio tecnoldgica que
se consolidou na década de 1980. Era possivel observar, j4 nos anos subsequentes, que as campanhas
eleitorais em quase todos os paises tinham inicio com a criagdo de "sitios na web" (Castells, 2021, p.
445). Hoje, as midias sociais permitem que a interagdo entre candidatos e eleitores seja ainda mais
intensa e que a propaganda politica seja muito mais personalizada do que outrora.

Recuero (2020, p. 16) escreve que as eleicdes presidenciais de 2008, nos Estados Unidos,
atrafram atengio global em decorréncia do fato de terem feito uso massivo da Comunicagio Mediada
por Computador, permitindo, inclusive, que redes sociais digitais como o Twitter fossem usadas para
tecer comentdrios sobre as campanhas em tempo real: “Utilizando videos, blogs e sites de redes sociais,
pela primeira vez, o mundo acompanhou de perto a campanha presidencial entre os candidatos Barack
Obama e John McCain € os efeitos da Internet nela”.

No Brasil, 0 ano de 2009 configura um marco importante para a realizagio de campanhas
eleitorais na internet. O cendrio politico nacional, influenciado pelo uso bem-sucedido dos recursos
digitais pela campanha de Obama, experimentou a alteragio da regulamentagio para campanhas
eleitorais na internet com a queda das restri¢oes legais estabelecidas pelos tribunais eleitorais (Braga;
Carlomagno, 2018 p. 15-18). As modifica¢bes mais significativas estavam relacionadas a possibilidade
de expansio das campanhas para os sites de relacionamento ou sites de redes sociais, ¢ o fim do foco
exclusivo em websites. Nesse contexto, temos a emergéncia de uma outra dinimica para as estratégias
de campanha que tem como caracteristicas "(a) exposi¢do eficiente de informagdes e contetidos em

formatos variados, (b) a interagio com potenciais eleitores e simpatizantes mobilizados para fins de
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debate e esclarecimentos e (c) a organizagdo de grupos para a execugio de tarefas e agdes de
mobilizagio" (Aggio, 2011, p. 5).

De acordo com alei eleitoral aprovada em 2009, candidatos poderiam manter piginas em blogs
e sites, assim como perfis em sites de relacionamento durante o perfodo eleitoral, além de expressar suas
opinides online durante a disputa eleitoral. A propaganda eleitoral, contudo, deveria ser realizada de
maneira gratuita, sendo vedado qualquer tipo de impulsionamento pago (Sancionada, 2009). Desse
modo, a comunicagio digital tornou-se igualmente relevante para candidatos de partidos menores e
COM pouUCos recursos, posto que os custos para realizagio de campanhas no ambiente virtual eram
baixos.

Para os candidatos e partidos, a internet representa a oportunidade de contornar os gatekeepers
tradicionais e trazer para o debate temas que nio figuram como prioridade na agenda politica e
mididtica, bem como compensar a existéncia de elementos desiguais na competi¢io - a exemplo do
maior financiamento de algumas campanhas e do maior tempo de propaganda televisiva concedido a
tederagoes partiddrias com mais representatividade na Cimara dos Deputados -, enquanto os eleitores,
para além da possibilidade de intera¢io, encontram um ambiente com fluxo polissémico de
informagdes que auxilia na formagio da opinido e, por consequéncia, na formagio da opinido puablica
por meio de "atalhos informacionais”, importantes para que os cidadios comuns "possam conseguir
interpretar a realidade politica e orientar suas praticas” (Penteado ez al., 2011, p. 116).

Nas elei¢coes presidenciais brasileiras de 2010, os sites de redes sociais influenciaram o debate de
maneira significativa ao trazerem uma reviravolta na discussio acerca da descriminalizagio do aborto,
um tema que ganhou espago tanto na agenda mididtica quanto nas estratégias de marketing dos
candidatos (Mantovani, 2013, p. 89). A campanha do candidato José Serra, do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), investiu na tentativa de utilizar o tema contra sua principal adversdria,
a candidata Dilma Rousseff, filiada ao Partido dos Trabalhadores (PT), acusando-a de ter se
posicionado a favor do aborto em situagdes prévias. Entretanto, uma publicagio feita por uma ex-aluna
da esposa de Serra no Facebook, um site de rede social, causou enorme repercussio a partir da revelagio
de que esta teria dito em uma de suas aulas que realizou um aborto voluntdrio no passado. Assim, os
discursos propagados na internet, oriundos de uma multiplicidade de atores, dividiram espago com os
discursos veiculados pela televisio, que j4 nio mais detinha o monopdlio das representa¢des do mundo
social (Biroli; Miguel, 2013, p. 86).

O pleito presidencial brasileiro subsequente, realizado em 2014, foi caracterizado pela
consolidagio da tendéncia de uso e incorporagio da internet e das midias sociais como ferramentas de
propaganda pelos candidatos (Braga; Carlomagno, 2018, p. 7). Mesmo com a preferéncia dos
candidatos pelo Facebook, as campanhas competiram no Twitter a partir do uso das hashtags e
contaram com militantes ativos dos dois principais candidatos, Dilma Rousseft (PT) e Aécio Neves

(PSDB), em midias sociais variadas. Em outubro do mesmo ano, as vésperas do primeiro turno, uma
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matéria do E/ Pais afirmava que "A batalha eleitoral do Brasil se deflagra nas redes”!, destacando a
influéncia negativa exercida pelos sites de redes sociais sobre a campanha de Marina Silva, que
disputava a presidéncia pelo Partido Socialista Brasileiro (PSB), e foi alvo de uma campanha de
desconstrugio de imagem conduzida por adversdrios a partir de propaganda negativa.

A campanha negativa caracteriza uma estratégia comum em periodos de disputa eleitoral,
estando sob fiscalizagdo da Justica Eleitoral desde 1989. Tratando-se de campanhas televisivas, a
legislagdo eleitoral estabelece puni¢des para os candidatos que realizem propagandas degradantes
contra outros candidatos, partidos ou coligagées no Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE), estipulando a retirada da pega publicitdria do ar e/ou o direito de resposta do adversdrio, que
pode usufruir de uma parte do tempo da propaganda do autor do ataque para se defender (Borba,
2015, p. 274). Com a realizagdo de campanhas nos sites de redes sociais, contudo, a propaganda
negativa nio oficial dificulta a identifica¢do da origem da informacio e pode usufruir de contetdos
enganosos para prejudicar candidatos da oposigio.

Desse modo, enquanto a campanha negativa realizada pela comunicagio oficial seria mais
cautelosa com o uso de desinformagio em decorréncia dos riscos de responsabiliza¢io do candidato, a
campanha negativa nio oficial, empreendida por meio das midias sociais, nio sofreria os mesmos riscos
ao se valer da desinformagio para desconstruir a imagem do adversdrio, ji que a ligagdo entre grupos
nio oficiais e as coligacoes oficiais nio pode ser facilmente comprovada (Joathan; Alves, 2020, p. 85).

Em 2014, o ambiente digital foi utilizado para a realizagio de propaganda negativa contra
adversdrios, empreendida por campanhas oficiais dos candidatos e por usudrios sem liga¢io com as
campanhas oficiais, e para a disseminagdo de boatos e contetidos enganosos, que, segundo Ramos
(2012), haviam sido identificados nas midias sociais ainda nas elei¢oes de 2010 (Braga; Carlomagno,
2018, p. 20). Pode-se observar, portanto, o uso diversificado da Comunicagio Mediada por
Computador e de sua principal ferramenta, a internet, nas campanhas eleitorais, a qual foi objeto de
andlise de "(ciber) otimistas”, que acreditavam na democratizagio do acesso a informagio e na
ampliagdo da participagio popular, e "(ciber) pessimistas’, os quais viam a internet como uma
ferramenta que aprofundaria a exclusio social e politica (Penteado ez 4/., 2011, p. 112).

Soma-se a estas duas formas de andlise uma terceira, que aborda o aprofundamento do uso das
midias sociais para a veiculagdo de contetidos enganosos e discurso de 6dio em um contexto qualificado
pela possibilidade de se lucrar com contetidos disseminados online. Como veremos na préxima se¢io,
estes estudos ganharam espago no ano de 2016, durante as elei¢des presidenciais dos Estados Unidos,
e estdo intimamente ligados com a dinimica das plataformas digitais e com a realizagio de campanhas

eleitorais na internet.

! Disponivel em:_https://brasil.elpais.com/brasil/2014/10/02/politica/1412206023_560998.html. Acesso em: 02 set.
2023.
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3 Desinformagio, politica e midias sociais

O pleito eleitoral de 2016, nos Estados Unidos, foi marcado pela campanha pouco ortodoxa
conduzida pelo candidato Republicano Donald Trump. O biliondrio, que iniciou a disputa em
desvantagem com relagdo aos demais nomes em busca da indicagio do partido, fez da exposigio
gratuita em midias sociais uma importante ferramenta de campanha. Francia (2018, p. 441) acreditava
que a utilizagio das midias sociais na campanha de Trump seria capaz de transformar a maneira como
outros candidatos realizam suas campanhas, uma vez que o intenso fluxo de publica¢ées em sites de
redes sociais e as caracteristicas destes contetdos, qualificados pela pretensio de se estabelecer conflitos
com oponentes e atrair jornalistas, conferiram ao Republicano uma enorme visibilidade na disputa.

Estes conteudos, entretanto, também ganhariam destaque em jornais e pesquisas cientificas em
decorréncia de sua natureza frequentemente inveridica. Multiplicavam-se, nas midias sociais, hist6rias
com o objetivo de beneficiar Trump ou desqualificar sua adversdria, a Democrata Hillary Clinton.
Subramanian (2017) lembra que, durante o pleito, investigagoes conduzidas pelo Buzzfeed e pelo The
Guardian deflagraram a existéncia de um mercado responsivel pela produgio de noticias falsas
localizado em Veles, uma pequena cidade da Macedonia, em que mais de 100 websites dedicados a
publica¢io de contetidos enganosos favordveis a Donald Trump geravam lucros significativos para
jovens locais. Além disso, a associagio de Trump com contetidos enganosos deve-se a amplitude destes
contetdos, disseminados pelos apoiadores do candidato e pelo préprio candidato: as histérias falsas
que favoreciam Trump foram compartilhadas cerca de quatro vezes mais do que as histdrias falsas que
favoreciam Clinton (Allcott; Gentzkow, 2017, p. 212).

Allcott e Gentzkow (2017, p. 213, tradugio nossa) definem fake news como "artigos de noticias
que sio intencionalmente e comprovadamente falsos e podem enganar os leitores”. A popularidade da
palavra, que em 2017 foi eleita a palavra do ano pelo diciondrio da editora britinica Collins, passou a
ser objeto de controvérsia entre pesquisadores. Mesmo com a importincia adquirida em trabalhos
académicos e textos jornalisticos, a utilizacio do termo fake news estava em disputa pelo préprio
Donald Trump, que reivindicava para si a invengdo da palavra, e seus apoiadores, os quais classificavam
como fake news contetdos com os quais nio concordavam ou que pintavam o Republicano de
maneira negativa (Cillizza, 2017).

Diante disso, o fendmeno da desordem da informagio adquiriu espago para analisar o fluxo de
contetdos fabricados e enganosos que rapidamente se espalhavam pela internet. A complexificagio
deste fendmeno, segundo Marres (2018, p. 431), relaciona-se de maneira direta com a arquitetura das
plataformas digitais, que concentram um modelo de negdcios que configura uma economia circular,
na qual os algoritmos de sele¢io de contetido priorizam aquilo que gera cliques e, por consequéncia,
lucros. Contetidos enganosos, em decorréncia de sua fabricagdo propositadamente voltada para atrair
atengio dos usudrios e estimular os sentimentos a partir de um forte apelo emocional, sio capazes de

gerar intensa mobilizagdo com retorno financeiro para as plataformas digitais.
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A desordem da informagio, portanto, encontra nas plataformas digitais um de seus
componentes fundamentais. Este fenémeno, conforme Wardle e Derakhshan (2017, p. 5), possui trés
pilares: a informagio incorreta (mis-information), em que contetidos falsos ou falsas conexdes sio
compartilhadas sem que haja inten¢ao de se causar prejuizo; a md informagio (mal-information), em
que contetddos nocivos, como discurso de 6dio ou informagdes veridicas, capazes de causar danos a
pessoas e/ou organizagdes, sio compartilhadas com o intuito de acarretar prejuizo; e a desinformagio
(dis-information), caracterizada pelo compartilhamento de contetidos falsos e nocivos, com a
consciéncia e a intengdo de se prejudicar uma pessoa ou organizagao.

Assim, uma das principais caracteristicas da desinformagio ¢ precisamente a intencionalidade
contida na ag¢io de se disseminar o contetido enganoso. Soma-se a isso consideragées sobre o formato
do contetdo, relevantes para a caracterizagio do fendémeno da desinformagio. Enquanto o termo "fake
news" traz o foco da anilise para artigos fabricados, a desinformagio inclui diversos formatos de
contetido enganoso, como imagens, videos e memes (Wardle; Derakhshan, 2017, p. 18).

Nesse sentido, Bennett e Livingston (2018) defendem que o termo desinformagio seria mais
adequado por qualificar as falsidades intencionais que se espalham em diversos formatos, visando
promover objetivos politicos, e sugerem cautela com o termo "fake news" por ndo abranger o fenémeno
em toda a sua dimensio e enquadrar o problema como incidentes isolados. O termo desinformagio,
portanto, "convida a olhar para perturbagdes mais sistemdticas dos fluxos de informagio oficial devido
a enganos estratégicos que podem parecer muito crediveis para aqueles que os consomem” (Bennett;
Livingston, 2018, p. 124, tradugio nossa).

O emprego de contetdos fabricados e enganosos em campanhas eleitorais, tal como a utilizagio
das midias sociais como Jocus principal da campanha, nio ficaram restritos a elei¢do de Donald Trump
em 2016. No ano de 2018, o pleito presidencial brasileiro foi assinalado por intensa polarizagio,
protagonizada por Fernando Haddad (PT), e Jair Bolsonaro, filiado ao Partido Social Liberal (PSL).
Em um contexto marcado pelo impeachment da presidenta Dilma Rousseft (PT) em 2016, acusada de
ter cometido crime de responsabilidade, e pela prisio do ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva (PT)
em 2018, o antipetismo foi impulsionado por Jair Bolsonaro e apoiadores nos sites de redes sociais a
partir da difusdo de contetdos desinformativos.

Estes contetddos alegavam, por exemplo, que o Partido dos Trabalhadores teria sido
responsével pela distribui¢do de um "kit gay” para criangas de 6 anos nas escolas, com o objetivo de
"ensinar sexo" para criangas e impor a "ideologia de género”, além de defender, com o apoio do
candidato Fernando Haddad, a pritica do incesto e a legalizagio da pedofilia no pais (Barragén, 2018).
Com uso de informagdes distorcidas, manipuladas e fabricadas, Bolsonaro atribuiu ao PT e relacionou
ao candidato do partido a corrosio dos valores tradicionais, assim como "atribuiu a si mesmo a missio
de salvar e resgatar a nagdo, que era, segundo a narrativa, assombrada pelos males do comunismo e
atormentada pela imoralidade” (Iasulaitis; Vicari, 2021, p. 162, tradugio nossa).

Eleito no segundo turno com 55,13% dos votos, Bolsonaro empregou, ao longo de 4 anos

como Presidente da Republica, a estratégia de distor¢do dos fatos e disseminagio deliberada de
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contetdos desinformativos para angariar apoio e justificar decisdes governamentais. De acordo com
Silveira (2020, p. 10), a construgio intencional da desinformagao, para além de figurar como estratégia
politica de candidatos da extrema-direita durante campanhas eleitorais, é aplicada quando estes
candidatos tornam-se representantes eleitos, passando a ser uma politica pablica oficial.

Para a disputa presidencial brasileira de 2022, Jair Bolsonaro, desta vez candidato pelo Partido
Liberal (PL), contava com a atuagio, nas midias sociais, de uma verdadeira milicia digital conhecida
como Gabinete do Odio. Ainda em 2019, o STF abriria um inquérito para investigar os contetidos
desinformativos publicados por integrantes do Gabinete do Odio, integrado por assessores da
Presidéncia da Reptblica e colaboradores de diversos estados, ligados a parlamentares bolsonaristas.
Esses atores eram responsdveis pela constru¢io de narrativas dos fatos favordveis ao presidente € nocivas
aos adversdrios e por divulgar as narrativas em sites de redes sociais e aplicativos de mensagem,
constituindo uma associa¢io criminosa financiada por dinheiro publico (Said, 2020).

Em conjunto com a difusio de informagdes falsas e boatos, as eleicoes de 2022 foram
acometidas por um processo de ressignificagio da realidade. Este ecossistema de desinformagio,
detentor de financiamento, produgio de contetidos falsos de maneira profissional e enorme
capilaridade (Santana, 2023, p. 104), procurou, conforme discutiremos nas segdes seguintes, desgastar
a imagem do Partido dos Trabalhadores, do candidato Lula e do sistema judicidrio brasileiro,
representado por ministros do STF e pelo préprio Tribunal Superior Eleitoral (TSE), coordenador do

processo eleitoral no pafs.

4 Procedimentos metodolégicos

O corpus inicial da pesquisa, coletado com o objetivo de identificar a temdtica dos contetdos
desinformativos disseminados nas midias sociais durante o pleito presidencial de 2022, contou com
1.872 pegas de desinformacio, compostas por textos, artigos, imagens, videos e dudios, verificados por
9 portais de checagem de contetdo (fact-checking) entre os dias 1° de agosto de 2022 e 1° de dezembro
de 2022. O intervalo de tempo foi escolhido considerando-se o calenddrio da Justica Eleitoral para
2022, posto que o més de agosto oficializou o inicio das campanhas eleitorais e autorizou a realizagio
de campanhas na internet. Ademais, optou-se por estender a coleta durante o més de novembro a partir
da percepg¢io de que o resultado do segundo turno, proferido em 30 de outubro, reverberou nos sites
de redes sociais durante todo o més de novembro e embasou intimeros contetidos desinformativos.

Os contetidos verificados, classificados como falsos, enganosos ou distorcidos, foram extraidos
dos seguintes portais: Projeto Comprova, AFP Checamos, E-farsas, Fato ou Fake, Lupa, Boatos.org,
Aos Fatos, UOL Confere e Fato ou Boato.

As pegas de desinformagio foram dispostas em um livro de c6digos para o emprego da Andlise
de Conteddo. Em primeiro lugar, a unidade de andlise foi definida como o contetdo da
desinformacio, e nio a verificagio realizada pelo portal. A unidade de andlise, portanto, poderia ser a

transcri¢do de um 4udio, de um video, um texto ou o contetido de uma publicagio imagética que
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mm Vicari; Iasulaitis. Até os mortos votaram em Lula? Desinformacdo e campanhas eleitorais online
nas eleicoes presidenciais brasileiras de 2022

propagasse desinformagio. Quando uma imagem estava acompanhada por legenda, por exemplo,

tanto a imagem quanto sua respectiva legenda constitufam uma dnica unidade de anilise:
Figura 1 - Unidade de anilise constituida por imagem e texto

Olha s6, pessoal, a proposta de governo do PT: Pela liberdade sexual e de género; por
sindicatos fortes e atuantes; direito a liberdade de aborto; liberagdo ordenada das drogas;

estado livre de movimentos cristos; desarmamento geral da populagio; educagio inclusiva

LGBTQIA+; descriminalizagio de pequenos delitos; regulagdo das midias e redes sociais.

17

Fonte: Aos Fatos, 20222

Apés a defini¢io da unidade de andlise, o livro de cédigos passou a concentrar apenas pegas
unicas de desinformacio, eliminando a repeti¢do de contetidos entre os sites, posto que houve uma
iniciativa conjunta da imprensa brasileira durante as elei¢des com o objetivo de verificar o maior

ndamero possivel de contetidos. A exclusio de contetdos repetidos revelou um corpus composto por

> Disponivel em:

governo-de-lula/. Acesso em: 09 out. 2023.
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853 pegas de desinformagio. Finalmente, optou-se pela categorizagio do corpus de acordo com o tema
de cada pega de desinformagio, considerando-se que a andlise do tema "consiste em descobrir os
'nucleos de sentido’ que compdem a comunicagio e cuja presenga, ou frequéncia de apari¢io podem
significar alguma coisa para o objectivo analitico escolhido” (Bardin, 2011, p. 115).

Além da categorizagio das pegas desinformativas conforme a proeminéncia temdtica, o livro
de cédigos contém a frequéncia em que cada um dos dois principais candidatos da disputa presidencial,
Lula e Bolsonaro, foram beneficiados por cada pe¢a de desinformagio.

Identificou-se 13 temdticas centrais nos contetdos categorizados. Conforme os preceitos da
Andlise de Contetido, as categorias sio mutuamente excludentes e cada pega de desinformagio insere-
se em apenas uma categoria, selecionada de acordo com o tema predominante da unidade de anilise.

As categorias estdo descritas na Tabela 1:

Tabela 1 - Definigao das categorias utilizadas no trabalho

Categoria Definigio

Desinformagio que mostra artistas, poh’ticos, ﬁguras
populares ou figuras influentes declarando voto ou apoio
Apoio a Bolsonaro a0 candidato Jair Bolsonaro; contetdos fabricados que
mostram atos de enaltecimento do candidato ou
hostilizagdo ao candidato adversirio; provas manipuladas
18 de que o candidato teria amplo apoio da populacio.

Desinformagio que mostra artistas, politicos, figuras
populares ou figuras influentes declarando voto ou apoio

Apoio a Lula ao candidato Lula; contetidos fabricados que mostram
atos de enaltecimento do candidato ou de hostilizagio ao
candidato adversdrio; provas manipuladas de que o
candidato teria amplo apoio da populagio.

Campanha Desinformagio sobre a campanha do candidato, como
falsos atritos entre membros da campanha, falsa
cobertura relacionada aos bastidores, informagdes
falsificadas sobre a candidatura e sobre supostos
acontecimentos relevantes durante eventos publicos e

comicios.

Desinformagio que se baseia em acusagbes nio
fundamentadas de que prefeitos e governadores, aliados
ao candidato adversdrio, estariam impedindo a promogio
Censura de agbes governamentais; falsas acusagdes de que o TSE
estaria dificultando uma determinada candidatura e
impedindo propaganda regular; falsas acusa¢des de que
um dos candidatos acabaria com a liberdade de expressio
e promoveria o fechamento de igrejas; falsas acusagoes de
que um dos candidatos teria pedido o bloqueio do
WhatsApp.
Desinformacio que utiliza contetidos fabricados ou
manipulados para acusar o candidato, o Partido ou
aliados de fazerem declara¢des ou terem atitudes
socialmente condendveis, vexatdrias ou indecorosas; falsa
Comportamento imoral associ¢do entre o candidato, o Partido ou organizagdes
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supostamente aliadas e a¢Ses que ferem preceitos morais
relacionados 4 familia tradicional, 3 religido cristd e a
nagdo, como o desrespeito a figuras religiosas, a
redefini¢io da familia com a promogio do aborto e da
homossexualidade e o aliciamento de criangas para o sexo
ou para o mercado das drogas; contetidos fabricados que
visam convencer sobre a m4 indole do candidato.

Desinformagio que faz uso da associagio entre o
candidato Lula, a ideologia comunista e ages atribuidas
a0 comunismo; contetdos fabricados que mostram uma
suposta relagio entre Lula e paises considerados "de

Comunismo esquerda’, como Cuba, China, Venezuela, Nicardgua,
Chile e Argentina; falsas declarag&es atribuidas a Lula, ao
PT ou aaliados sobre o fim da propriedade privada; falsas
dentincias de que 0 MST estaria invadindo propriedades
e contribuindo para implementar o comunismo no
Brasil.

Desinformagio que se utiliza de declaragdes falsas

atribuidas a jornalistas; falsas associagbes entre uma
determinada emissora de televisio e um dos candidatos;

Consércio de imprensa falsas acusagbes de que um determinado grupo
jornalistico estaria favorecendo um dos candidatos;
conteddos fabricados para provar que veiculos mididticos
estariam fazendo coberturas parciais dos fatos.

19 Desinformagio que se utiliza de acusagdes nio
comprovadas de corrupgio contra o candidato, o Partido

Corrupgio ou supostos aliados; videos manipulados em que o

candidato € acusado de roubo/desvio de dinheiro e/ou

chamado de "ladrio".

Desinformagio que faz uso de falsas afirmages,
atribufdas ao candidato ou Partido, sobre propostas
econdmicas como fim dos direitos trabalhistas, fim do
pagamento eletrénico instantineo, fim do setor
agropecudrio e confisco de poupangas; midias

Economia descontextualizadas ou falsificadas que mostram a
situagdo econdmica de pafses aliados ao candidato
adversdrio; informacées falsificadas sobre a situagdo
econémica do pais, como dados relacionados ao
desemprego e ao PIB; falsa associagdo entre grupos com
poderio econémico e o candidato.

Fraude eleitoral Desinformagio que busca demonstrar que o TSEe 0 STF
estariam favorecendo um dos candidatos no processo
eleitoral; que as pesquisas estariam sendo manipuladas
para nio mostrarem o verdadeiro candidato favorito;
falsas dentincias de urnas propositadamente defeituosas
e/ou preparadas para favorecer um dos candidatos; de
a¢oes tomadas pelo Presidente da Republica e/ou pelas
Forgas Armadas com o objetivo de fiscalizar as eleigoes e
impedir uma fraude eleitoral; falsas dentncias sobre
tentativa de compra de votos pelo candidato adversdrio;
falsas acusagbes de irregularidades praticadas pelos
mesdrios para prejudicar ou favorecer um candidato.
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Realizagoes do governo Desinformagio que exagera ou inventa realizagdes
governamentais, ou atribui ao governo do candidato
adversirio a¢oes prejudiciais que nio tém comprovagio.
Desinformacdo que se vale de declaracses falsificadas,
atribuidas ao candidato ou Partido adversirio, sobre
acoes a serem tomadas para o combate ao crime; fotos
manipuladas ou textos fabricados que associam o

Seguranga publica candidato a integrantes de organiza¢bes criminosas ou
facgdes; falsas associagdes entre o Partido do candidato e
organizagbes criminosas ou fac¢bes; conteudos
manipulados para associar os eleitores de um dos
candidatos & promogio de inseguranga e violéncia no
pais.

Orientagbes para votagio Desinformagio que se utiliza de informagdes falsas sobre
o dia e 0 hordrio de votagdo, o nmero do candidato e/ou
do Partido, itens obrigatdrios e proibidos na sala e na
cabine de votagio.

Outros Desinformagio que nio se enquadra nas categorias
anteriores e mesmo assim foi utilizada em beneficio ou
prejuizo de um dos candidatos, como noticias falsas
associadas & pandemia de Covid-19.

Fonte: Elaboragio prépria.

Ressalta-se que uma possivel limitagio do estudo relaciona-se 4 coleta de desinformagio em
sites de checagem de fatos e nio em interagdes em ambientes digitais, e que cada um dos sites de
checagem de fatos utiliza-se de métodos préprios para selecionar os contetidos a serem verificados,
como recomendagio dos leitores ou contetidos que tornaram-se virais em um determinado periodo.
Entretanto, considerando-se a capacidade de agendamento da desinformagio (Vargo; Guo; Amazeen,
2017), a popularidade temdtica dos contetidos discutidos em portais de verificagio pode ser apontada
como um reflexo da énfase temdtica da desinformagio que circula nas plataformas digitais durante um

intervalo de tempo.

S Resultados e discussio

O Grifico 1 mostra a quantidade de pegas desinformativas de acordo com cada uma das
categorias apresentadas, enquanto o Grafico 2 mostra qual candidato foi mais beneficiado pelas pegas

de desinformagio analisadas neste trabalho.
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Grifico 1 - Quantidade de pegas de desinformagio por categoria
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21 Fonte: Elaboragio prépria.
Grifico 2 - Candidato beneficiado pela peca de desinformagio
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Jair Bolsonaro Lula Nenhum dos candidatos

Fonte: Elaboragio prépria.
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Jair Bolsonaro foi favorecido por 87,3% das pecas desinformativas analisadas. O predominio
de conteudos relacionados a suposta existéncia de uma fraude eleitoral no pleito de 2022, que
representou 28,9% do total das unidades de andlise, evidencia o enorme fluxo de desinformagio sobre
o tema no perfodo. Nesse sentido, Renné (2022, p. 148) descreve a disputa presidencial da seguinte

maneira:
As elei¢des de 2022 sio marcadas pelo risco de mais desgastes das institui¢oes democréticas -
com profundos e continuados questionamentos da lisura de nosso processo eletrénico de
contagem de votos. S3o elei¢des com alto potencial de violéncia e turbuléncia, com amplas
chances de seu resultado ser rejeitado e questionado pelos perdedores e ameagas significativas

de erupgio de movimentos que questionam a integridade do processo.

A erupgio destes movimentos culminou nos atos antidemocriticos dia 8 de janeiro de 2023,
quando apoiadores do ex-presidente Jair Bolsonaro - frente ao resultado eleitoral que consagrou a
vitéria de Lula com 50,9% dos votos, contra 49,1% de Bolsonaro, e motivados pela campanha de
desinformagio que tomou a internet durante a disputa e reverberou dentro dela e fora dela -, invadiram
o Congresso Nacional e deixaram enormes prejuizos materiais ao destruirem o patriménio nacional,
além de atentarem contra a democracia ao exigirem a anulagio do resultado do pleito e uma
"interven¢io militar” para impedir a "fraude eleitoral”, tudo exibido ao vivo em sites de redes sociais
pelos préprios integrantes do ato (Golpistas, 2023).

Durante o intervalo de tempo analisado, os temas predominantes da categoria Fraude eleitoral
langavam ddvidas sobre a confiabilidade das urnas eletronicas, alegavam uma suposta interferéncia do
Supremo Tribunal Federal (STF) e do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) nas elei¢oes e divulgavam
supostas agoes empreendidas por Bolsonaro ou pelos militares com o objetivo de impedir a realizagao
da fraude. Antes do primeiro turno, pegas desinformativas afirmavam que as urnas estariam sendo
produzidas na Venezuela e que estariam sendo adulteradas por integrantes do PT), ao passo que, apds
a divulga¢do do resultado da disputa, conteddos enganosos afirmavam existir um algoritmo
responsavel por desviar 1% dos votos para Lula a cada 12% dos votos apurados: "Estou acompanhando
pela Jovem Pan. Isto acontecendo, e se confirmando, ¢ sinal d algoritmo e fraude eleitoral (sic)",
afirmava uma publica¢io destinada a "provar” a existéncia do algoritmo.

Videos verificados pelos sites de checagem de fatos narravam um esquema de fraude eleitoral
em que urnas com problema no cédigo seriam propositadamente enviadas para zonas eleitorais e
localidades em que Bolsonaro fosse apontado como o favorito. Ao longo da disputa, portanto, elas
precisariam ser substituidas e os votos de eleitores daquelas localidades seriam anulados. Em outro
video, um homem teria provado que as urnas nio sio confidveis porque nio seria possivel saber para
qual candidato foi registrado o voto apds o fim do procedimento. Ele afirma: "Entdo vocé vai digitar 14
o numero do seu candidato e vai apertar a tecla ‘confirma’, ok? O que foi que ela registrou aqui dentro,
vocé viu? O que ela registrou? Nio, vocé nio viu, ela registra o que ela quer”. Além disso, foi comum

a afirmagdo de que eleitores de Jair Bolsonaro deveriam precaver-se contra funciondrios dos institutos
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de pesquisas eleitorais, os quais estariam "roubando” a biometria de bolsonaristas para invalidar seus
votos no dia da elei¢io.

Outro contetdo de grande circulagio utilizava uma lista com cidades ficticias para fornecer
evidéncias de que o numero de votos em Lula teria ultrapassado o ndmero de habitantes em indmeros
municipios brasileiros, e que votos no candidato teriam sido registrados com documentos de cidadios
ja falecidos: "CIDADES QUE ATE OS MORTOS VOTARAM EM LULA’, dizia a publicagio,
seguida por ndmeros destinados a comprovar a afirmagdo a partir da constatagio de que existiriam
"mais 192 cidades Brasileiras (Bahia com maior nimero) em que os mortos RESSUSCITARAM para
VOTAR em Lula".

O ministro do STF Alexandre de Moraes, que presidiu o TSE durante as elei¢des de 2022, foi
alvo prioritdrio das pegas de desinformacio acerca da fraude eleitoral. Ele foi acusado de ter "vendido”
as elei¢des para o PT, de compactuar com o partido para censurar as midias sociais, de ser alvo de uma
investigagdo a respeito de intervengio nas elei¢oes e de ter sido intimado pelo Exército a prestar
explicagdes sobre o resultado: "Com provas de fraude eleitoral em mios pela auditoria do exército,
STM d4 ao ministro Alexandre de Moraes 72 horas para explicar manipulagoes juridicas do TSE nas
elei¢oes de 2022", alegava uma das noticias fabricadas.

Os conteudos fabricados relacionados a supostos comportamentos imorais por parte dos
candidatos (14,5%) beneficiaram amplamente Jair Bolsonaro, uma vez que Lula foi acusado de
promover ataques a igrejas e figuras religiosas, suprimir o uso de simbolos pétrios, apoiar a
descriminaliza¢do do aborto, incentivar o uso de drogas e defender a ideologia de género. "Atengio
vaza dudios de sindicatos do PT tramando ataca as igrejas (sic)’, afirmava uma das pegas de
desinformagio, enquanto outra utilizava uma imagem manipulada para alegar que nio era possivel
identificar a existéncia da bandeira nacional durante a posse de Lula em 2003: "Tema de casa: Veja a
foto da primeira posse presidencial de Lula e encontre uma bandeira do Brasil".

Em declaragoes fabricadas e atribuidas ao candidato Lula, ele teria expressado a intengio de
"redefinir a familia” e "Acabar com a familia instituida por Deus", assim como "aprovar leis a favor do
aborto, a favor da ideologia de género nas escolas, [j4 que] crianga tem que ser o que quiser, se 0 menino
quer vestir vestido ou menina vestir roupa de menino, nio sio os pafs que devem atrapalhar esse desejo
das criancas (sic)".

A campanha de Bolsonaro também se beneficiou com falsas demonstra¢des de apoio ao
candidato (13%). Figuras como o politico Ciro Gomes, o ex-jogador de futebol Ronaldo, o ministro
Luis Roberto Barroso, o youtuber Casimiro, o politico Eduardo Leite e o Deputado Federal André
Janones foram inseridos em contetidos fabricados de apoio a Bolsonaro. Empresas como a cervejaria
Heineken experimentaram situagio semelhante: uma noticia fabricada alegava que a cervejaria teria
alterado as cores do rétulo da cerveja em demonstragio de apoio ao candidato, motivando comentdrios
como "Olha a moral que a Heineken t4 dando... retirou a estrela vermelha e escreveu a palavra
BRASIL . Vou beber s6 Heineken!!!!".
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Destaca-se que a desinformagio ligada a comportamentos considerados imorais foi mais
expressiva do que as pecas desinformativas relacionadas aos temas de maior preocupagio dos
brasileiros. De acordo com uma pesquisa realizada pelo Instituto DataSenado (DataSenado [...], 2022),
a principal preocupagio da populagio em 2022 era a satde, seguida pela corrupgio, pela educagio,
pelo custo de vida e emprego, pela seguranga publica e pela pobreza. A corrupgio, apesar de ser a
segunda maior preocupagio, concentrou 4,9% dos contetidos desinformativos, que tentavam, por
exemplo, alegar que enormes quantidades de dinheiro publico teriam sido desviadas em governos
petistas: "A Policia Federal de Curitiba fez uma Exposi¢do no centro da cidade, da Montanha de
DINHEIRO ROUBADO NA ADMINISTRACAO do PT, que ji foi Recuperado (sic)", dizia uma
postagem, acompanhada por uma imagem que estabelecia uma falsa conexdo com o texto.

Mesmo assim, questoes como custo de vida e emprego, que preocupam os cidaddos no geral,
estiveram presentes na quarta categoria com maior quantidade de desinformagio - a economia (7,5%).
Muitas noticias buscavam causar inseguranca nos eleitores, afirmando que Lula teria uma proposta de
confiscar as poupangas da populagio para manter o Auxilio Brasil e que inimeras empresas deixariam
o pais caso ele vencesse: "Companheiros e companheiras. N6s vamos manter o Auxilio Brasil, mas para
isso precisamos de sua contribuigio. Meus amigos, durante apenas 6 meses de 2023 precisaremos
bloquear as poupangas dos brasileiros”, lia-se em um comunicado atribuido ao candidato. Uma outra
publica¢io noticiava a saida da Uber do Brasil em hipotético cendrio da administragio Lula: "A Uber
emprega mais de 20 milh&es de brasileiros que em 2023, provavelmente ficardo sem sua tnica fonte de
renda. O aplicativo ameaga sair do pafs em razio das politicas anunciadas pelo PT a maior organizagio
criminosa do Brasil (sic)".

Ainda em publicag6es relacionadas 4 economia, Lula foi acusado de propor a taxagdo ou o fim
do sistema de pagamento eletronico instantidneo Pix, a redugdo do Auxilio Brasil, o fim do regime de
Microempreendedor Individual (MEI), o fim das férias remuneradas e do 139, o fim do agronegécio
no Brasil e o confisco de poupangas. Sobre este dltimo, houve repercussio por meio de comentdrios
que detalhavam a proposta: "Quem tem dinheiro no banco, na poupanga, na previdéncia privada, nos
investimentos, nos imdveis, nas empresas, nos negdcios e nas aplicagdes em geral é¢ melhor ficar de olho!
Isso tudo estd no estatuto do PT. Lula vai tomar o seu dinheiro". Histérias enganosas buscavam
incentivar o alarmismo, a exemplo da noticia de que Lula pretendia instituir um Imposto de Renda de
quase 50% para quem ganhasse acima de 8 mil reais: "Vocé ganha mais de R$ 8.000,00 por més?
Segundo o Lula estd na faixa do Imposto de Renda de 47,5 % V¢ é rico. Agorafazo L".

A seguranga publica, sexta maior preocupagio dos brasileiros em 2022, foi responsdvel por
5,7% dos contetdos desinformativos, que buscavam estabelecer conexdes entre Lula ou o PT com
facgbes criminosas, como o Primeiro Comando da Capital (PCC), acusado de apoiar o Partido dos
Trabalhadores nas eleigoes. Outras pegas de desinformagio investiam na tentativa de amedrontar a
populagio com a afirmativa de que a criminalidade no pafs aumentaria com a vitdria de Lula, fazendo
a divulgagdo de materiais enganosos que se passavam por propostas de governo do candidato na drea

de seguranga publica: "Em 1 de janeiro de 2023, irei assumir a presidéncia e uma das primeiras coisas
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que irei fazer ¢ liberar o pequeno furto, muita gente passando fome, nio podemos condenar o préximo

"

por roubar um celular (sic)

Grifico 3 - Maiores preocupagdes dos brasileiros (série histérica)
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Fonte: DataSenado (2022).

As categorias Comunismo (5,6%) e Consércio de imprensa (2,5%) beneficiaram unicamente o
candidato Jair Bolsonaro. Tal como no pleito de 2018, bolsonaristas promoveram associa¢des entre
Partido dos Trabalhadores, comunismo e miséria, afirmando que Lula teria o apoio de politicos
comunistas como Nicolds Maduro, acusado de ser o responsivel pela crise na Venezuela: "As pessoas
na Venezuela estio comendo carne de cachorro, porque nio tem dinheiro pra comprar nem carne mais
barata!", declarava uma publicagio que visava associar o candidato petista ao governo venezuelano.

Foi amplamente difundida a histéria falsa de que Lula teria proposto a "moradia social" no
Brasil, um projeto inspirado na politica de Cuba que abrigaria pessoas sem-teto em casas com mais de
60 m> Audios enviados em aplicativos de mensagem narravam supostos acontecimentos de pessoas

que estariam sendo vitimadas pela moradia social:

O meu esposo estava na frente de casa. Aparece um senhor de quase 35, 40 anos, com a maior
cara de pau e disse, com a esposa e dois filhos, que ele precisava de ajuda por um més. Meu
esposo ficou olhando para ele e ele simplesmente falou: eu quero a moradia social, eu quero

morar aqui hd (sic) um més e daf a gente vé como fica.
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A categoria relacionada 4 censura (5,2%), menos expressiva do que Comunismo, foi marcada
por alegagdes de que Lula ou o PT teriam se unido a outros poderes politicos, especialmente o
judicidrio, para lesar o lado adversdrio ou criminalizar seus valores. Uma das pegas de desinformagio
trazia uma capa da revista Veja com o titulo "A ameaca chamada Lula”, ¢ o texto que acompanhava a
imagem afirmava que "A EXEMPLO DE SEUS AMIGOS DITADORES, LULA AMEACA
OPONENTES EFAZ DOBRADINHA COM ALEXANDRE DE MORAES, PRESIDENTE DO
TSE, PARA SILENCIAR A MIDIA E REDES SOCIAIS DE QUEM NAO O APOIA (sic)".

Uma histéria de grande circulagio no pleito presidencial, que esteve na categoria, baseava-se na
acusagdo de que as rddios nio teriam recebido materiais de campanha de Bolsonaro, os quais seriam
distribuidos pelo TSE. A dentncia, apresentada pelo partido de Bolsonaro, ganhou os sites de redes
sociais a partir do termo "radiolio”, enquanto noticias fabricadas confirmavam a versio dos
bolsonaristas e eram desmentidas pelos sites de checagem de fatos, uma vez que o TSE nio é responsdvel
pela distribui¢ao dos materiais de campanha.

Com relagio a desinformagio sobre o consércio de imprensa, o Grupo Globo foi apontado
como integrante de um esquema voltado ao favorecimento de Lula e ao boicote do candidato
Bolsonaro, exemplificado pela alegagio de que Lula teria recebido uma folha de respostas dos
apresentadores do Jornal Nacional durante sua entrevista: "Lula recebe folha com resposta pronta ao
vivo naentrevista do JN Entrevista do Lula no JN foi tudo combinado com direito até folha de resposta
pronta que vergonha (sic)".

Jornalistas que protagonizaram controvérsias com Bolsonaro no decorrer de seu mandato
presidencial, como a jornalista Vera Magalhies, foram igualmente acusados de fazerem parte do mesmo
esquema e conspirarem contra a reelei¢io do candidato. Durante o debate presidencial da emissora
Band, no dia 28 de agosto, Magalhies foi atacada por Bolsonaro apés um questionamento sobre a
queda da cobertura vacinal no pais, tornando-se alvo das pegas de desinformagio: "Uma das
Apresentadoras do Debate, confessa que a Jornalista VERA MAGALHAES, que ¢ integrante feroz
do CONSORCIO DE IMPRENSA, que fez uma pergunta ofensiva contra o Presidente Bolsonaro de
propésito, para provoci-lo (sic)".

A desinformagio acerca das campanhas eleitorais (2,1%) favoreceu Jair Bolsonaro a partir de
contetdos que alegavam problemas na campanha do adversirio, como um texto que declarava o fim
da campanha de Lula em decorréncia de uma "doenga grave", ou uma pega de desinformagio que
narrava um desentendimento preocupante entre os envolvidos na campanha. Na mesma categoria,
contetdos falsos demonstraram eventos dramdticos nos bastidores da campanha de Bolsonaro para
fundamentar acusagdes de que estaria em curso um plano para tird-lo da disputa de maneira drdstica.
As acusagbes atingiram seu dpice com a desinformagio de que o candidato teria sido vitima de um
novo atentado, desta vez no Rio de Janeiro. O homem acusado de planejar o atentado, apreendido pela
policia por furar o bloqueio de uma das "motociatas” de Bolsonaro, carregava um aparelho de

comunica¢io e nio representava uma ameaga ao candidato, conforme constatado pela prépria policia.
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As orientagdes para votagio (1,3%) que espalhavam desinformagao voltadas a prejudicar a
campanha de Lula afirmavam que haveria duas datas distintas para votar e que, enquanto os eleitores
de Jair Bolsonaro deveriam comparecer as se¢des eleitorais no dia 2 de outubro, data oficial do primeiro
turno, os eleitores de Lula teriam que votar no dia 3 de outubro, uma data que, na verdade, nio existia
no calenddrio eleitoral. Outro contetido desinformativo de grande circulagio nos sites de redes sociais
afirmava que votar em Jair Bolsonaro seria requisito para a prova de vida no Instituto Nacional do
Seguro Nacional (INSS), e que, portanto, aposentados e pensionistas deveriam votar no niimero 22
para usufruir da comprovagio via voto.

Observou-se conteudos desinformativos relacionados a realizagdes de governo (0,6%) que
beneficiaram a campanha de Jair Bolsonaro por meio de afirmagées de que o candidato teria criado o
sistema de pagamento eletronico instantineo Pix, que os governos anteriores do PT nio teriam
realizado a obra de transposi¢io do Rio Sio Francisco ou que Bolsonaro teria sancionado 72 leis que
ampliaram a protegio as mulheres, quando, na verdade, mais de 36% das leis apontadas nio tinham
relagio com o tema (Nomura, 2022). A campanha de Lula, por sua vez, foi favorecida pela
desinformacio de que duas pontes que desabaram no estado do Amazonas eram de responsabilidade
do governo Bolsonaro e que o candidato nio teria inaugurado nenhuma unidade de educagio durante
seu mandato como presidente.

Por dltimo, destaca-se que, dentre as pecas desinformativas que favoreceram Lula, as quais
correspondem a 10,7% do total de contetdos analisados, houve predominio, respectivamente, das
categorias Apoio a Lula e Comportamento imoral. A segunda merece énfase por concentrar contetidos
enganosos que atribufam a Bolsonaro, aliados e apoiadores atitudes questiondveis, como discriminagio
contra a popula¢do nordestina. Uma dessas publicagdes mostrava uma imagem manipulada de
Bolsonaro ao lado de um dos filhos, Flivio, o qual vestia uma camiseta em que era possivel ler
"Movimento nordestinos voltem para casa - o Rio nio ¢ lugar para jegue”. Outros contetdos
associavam Bolsonaro a comportamentos machistas ao tentarem vincular o candidato a atitudes
desrespeitosas contra sua esposa, Michelle Bolsonaro, a exemplo de um dudio manipulado divulgado
nas comemoragdes do dia 7 de setembro de 2022 em que ele supostamente proferia ofensas contra
Michelle. O dudio repercutiu entre eleitores progressistas, que reagiram com comentirios como "E essa

a familia tdo propalada nas propagandas e nos palanques? Reptdio e Repugnincia por esse Monstro

(sic)".
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6 Conclusao

Apesar de encontrarmos pegas desinformativas favorecedoras dos dois candidatos, Jair
Bolsonaro foi o candidato privilegiado pela dissemina¢io de desinformagio no pleito. A retérica da
fraude eleitoral, ancorada nas acusagdes proferidas ao sistema eleitoral brasileiro e, em especial, as urnas
eletronicas, nio foi uma ocorréncia estratégica exclusiva do cendrio brasileiro. Em 2020, Donald
Trump, ao disputar a reelei¢io nos Estados Unidos, utilizou-se de estratégia semelhante, alegando que
o voto por correspondéncia - adotado em meio 4 pandemia de Covid-19 para diminuir o contato entre
eleitores no momento da votagio - estaria ocasionando fraude generalizada nas elei¢des. As acusagdes
de fraude feitas por Trump, bem como seus esforgos para reverter o resultado do pleito, levaram-no a
enfrentar 13 acusa¢des criminais® apds sua derrota na disputa eleitoral.

De maneira andloga, Jair Bolsonaro valeu-se de declaragbes contra o sistema eleitoral na
tentativa de reverter sua desvantagem, mas, enquanto Trump atacou o voto em cédulas de papel,
caracteristico do sistema eleitoral estadunidense, Bolsonaro e seus apoiadores investiram contra o voto
informatizado. Em janeiro de 2023, Bolsonaro voltaria a questionar o resultado das elei¢des a partir do
compartilhamento de um video em sua pdgina do Facebook com a alega¢io de que Lula nio teria sido
eleito pela populagio, mas pelo STF e pelo TSE*. A retdrica da fraude, portanto, constitui uma
estratégia empregada por candidatos da extrema-direita para questionar o resultado das eleigoes
quando este nio lhes convém, e nio depende das ferramentas empregadas pelo sistema eleitoral de cada
pais.

Como vimos, as midias sociais passaram a configurar um espago importante para a realizagio
de campanhas eleitorais nos tltimos 15 anos. Se a Comunicagio Mediada por Computador trouxe
novas possibilidades de mobilizagdo, também observamos o aumento dos desafios impostos a
comunicagio politica, como o dificil rastreio do fluxo de informagdes e a disseminagio quase
instantinea de contetidos falsos e nocivos. Nesse sentido, candidatos como Jair Bolsonaro foram
favorecidos pelo ambiente digital ao estimularem a subjetividade dos eleitores a partir da difusio de
contetidos enganosos com grande apelo aos temas de maior preocupagio dos brasileiros, a exemplo da
corrupg¢io, da economia e da seguranga publica. A mobilizagio destas temdticas, buscando despertar
sentimentos como raiva ou pinico nos eleitores, estd de acordo com as principais caracteristicas de
pegas desinformativas - o significativo potencial de compartilhamento em decorréncia do sucesso em
manipular as emog¢des (Wardle; Derakhshan, 2017, p. 5-6).

Finalmente, a desinformagdo relacionada a comportamentos considerados imorais ainda
obteve resultados muito expressivos, o que demonstra que a agenda bolsonarista das elei¢oes de 2018
repetiu-se no ano de 2022. Assim, procurou-se recorrer a0 pinico moral com falsas conexdes entre Lula

e temas polémicos na sociedade brasileira, como aborto e homossexualidade. Desta vez, contudo, o

? Disponivel em: https://www.bbc.com/news/world-us-canada-66503668. Acesso em: 03 set. 2023.
4 Disponivel em; https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2023/01/11/bolsonaro-compartilha-video-com-

fake-news-questionando-o-sistema-eleitoral.htm. Acesso em: 03 set. 2023.
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lado adversdrio realizou um contra-ataque, e foi comum a existéncia de pegas desinformativas que
associavam Jair Bolsonaro a comportamentos tidos como imorais para setores progressistas, a exemplo
do machismo e da xenofobia. Mesmo assim, estes contetidos estavam presentes em nimeros modestos,
pouco expressivos quando comparados a quantidade de desinformagio que favoreceu Bolsonaro e

aliados.
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Did Even the Dead Vote for Lula?
Disinformation and Digital Electoral Campaigns in the 2022
Brazilian Presidential Elections

ABSTRACT: The 2022 Brazilian presidential election took place in a context where electoral campaigns on
social media played a central role. In this scenario, campaigns are conducted by multiple actors, making it
difficult to track the flow of information. This study aimed to analyze disinformation during the 2022 Brazilian
presidential elections. To do so, it collected content related to the elections that had been verified by nine fact-
checking websites between August 1 and December 1, 2022, resulting in 853 unique pieces of disinformation.
To analyze these disinformative items, Content Analysis was employed, allowing for data categorization. The
study found that Jair Bolsonaro, the incumbent candidate from the Liberal Party (PL), was the main beneficiary
of disinformation: 87.3% of the disinformative content either supported his campaign or undermined that of
his main opponent, Luiz Indcio Lula da Silva, from the Workers’ Party (PT), in addition to spreading narratives
aimed at discrediting the Brazilian electoral system through allegations of fraud.
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sHasta los muertos votaron por Lula?
Desinformacion y campands electorales en linea en las elecciones
presidenciales brasilends de 2022

RESUMEN: Las elecciones presidenciales brasilefias de 2022 se insertan en el contexto del protagonismo
otorgado a las campanas electorales realizadas en redes sociales. En este escenario, las campanas son llevadas a
cabo por multiples actores, lo que dificulta el rastreo del flujo de informacién. Asi, el presente estudio se propuso
analizar la desinformacién en las elecciones presidenciales brasilefias de 2022. Para ello, se recopilaron
contenidos relacionados con las elecciones que fueron verificados por nueve sitios de verificacién de hechos
entre el 1 de agosto y el 1 de diciembre de 2022, lo que result en 853 piezas desinformativas tnicas. Para el
andlisis del contenido desinformativo, se empled el Anilisis de Contenido, lo que permitié la categorizacién de
los datos. El estudio indicé que Jair Bolsonaro, candidato a la reeleccién por el Partido Liberal (PL), fue el
principal beneficiario de la desinformacién: el 87,3% de las piezas desinformativas favorecieron su campafia o
perjudicaron la de su principal adversario, Luiz Indcio Lula da Silva, del Partido de los Trabajadores (PT),
ademds de difundir contenidos destinados a atacar el sistema electoral brasilefio mediante acusaciones de fraude.

PALABRAS CLAVE: Desinformacién; Noticias falsas; Campanas electorales digitales; Comunicacién
politica.
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